ABSTRAK

Sultan Azzam Husyahiri. 2024. Wacana Dakwah Islam dalam Pemberitaan Media
Online (Analisis Wacana Kritis Artikel Keislaman di Situs www.ayobandung.com
Edisi Bulan Ramadhan 1444 H).

Media online (pers) sebagai alat komunikasi massa berbasis internet telah
memberikan spirit kreatif dan inovasi baru bagi para praktisi dakwah. Hal itu dapat
dilihat dari aktivitas dakwah yang sebelumnya dilakukan secara terbatas
(ruang/waktu), Kkini telah terkonversi dengan jaringan internet sehingga
menghasilkan beragam jenis materi, strategi, dan pola pengemasan dakwah yang
lebih dinamis serta inovatif. Portal media online www.ayobandung.com pada edisi
bulan Ramadhan 1444 H, memproduksi konten-konten (artikel) keislaman
(dakwah) yang berkaitan dengan fenomena sosial dan isu problematika keseharian,
sehingga pesan dakwah yang disampaikan tidak hanya bersifat doktrinitas
(tekstual), melainkan secara kontekstual menyesuaikan dengan minat dan selera
pasar.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui konstruksi wacana dakwah Islam
yang terdapat dalam pemberitaan media online www.ayobandung.com edisi bulan
Ramadhan 1444 H. Metode yang digunakan yaitu analisis wacana kritis model
Teun A. Van Dijk yang terdiri dari analisis teks (struktur teks), kognisi sosial dan
konteks sosial (analisis sosial). Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif
serta paradigma kritis yang bersumber dari data utama berupa dokumen-dokumen
artikel yang diperoleh melalui teknik pengumpulan data berjenis studi dokumentasi
serta wawancara mendalam. Adapun informan yang dipilih diantaranya terdiri dari
penulis (wartawan), editor dan redaktur media online www.ayobandung.com.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa konstruksi wacana dakwah Islam yang
terdapat pada pemberitaan artikel di media online www.ayobandung.com edisi
bulan Ramadhan 1444 H, menunjukkan konstruksi (pembangunan) wacana dakwah
Islam kontemporer yang adaptif terhadap dinamika zaman dan kebutuhan
masyarakat modern. Artikel-artikel tersebut mengangkat isu-isu aktual dan relevan
dengan kehidupan sehari-hari, khususnya di bulan Ramadhan. Melalui gaya
penyampaian yang sederhana, bahasa kontekstual, serta materi dakwah yang
menekankan terhadap penerapan nilai-nilai Islam dalam kehidupan sehari-hari.
Selain itu, wacana dakwah yang disajikan juga memberikan solusi atas
problematika keumatan baik spiritual, moral, maupun sosial. Sehingga artikel-
artikel yang dipublikasikan dalam pemberitaan tersebut menghadirkan wajah
dakwah Islam yang relevan dan responsif terhadap tantangan zaman, serta
kebutuhan masyarakat modern.
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ABSTRACT

Sultan Azzam Husyahiri. 2024. Islamic Da'wah Discourse in Online Media News
(Critical Discourse Analysis of Islamic Articles on Online Media Sites
www.ayobandung.com Ramadan Edition 1444 H).

Online media (press) as an internet-based mass communication tool has
provided a new creative spirit and innovation for da'wah practitioners. It can be seen
from the da'wah activities that were previously carried out in a limited manner
(space/time), have now been converted to the internet network so as to produce
various types of materials, strategies, and packaging patterns of da'wah that are
more dynamic and innovative. The online media portal www.ayobandung.com in
the edition of Ramadan 1444 H, produces Islamic content (articles) (da'wah) related
to social phenomena and daily problematic issues, so that the da'wah message
delivered is not only doctrinal (textual), but contextually adjusts to the interests and
tastes of the market.

This study aims to determine the construction of Islamic da'wah discourse
contained in the online media www.ayobandung.com edition of Ramadan 1444 H.
The method used is critical discourse analysis model of Teun A. Van Dijk which
consists of text analysis (text structure), social cognition and social context (social
analysis). This research uses a qualitative approach and a critical paradigm sourced
from primary data in the form of article documents obtained through data collection
techniques of the documentation study type and in-depth interviews. The
informants chosen include writers (journalists), editors and editors of online media
www.ayobandung.com.

The results showed that the construction of Islamic da'wah discourse
contained in the reporting of articles in the online media www.ayobandung.com
edition of Ramadan 1444 H reflects the characteristics of contemporary Islamic
da'wah discourse that is adaptive to the challenges and changes of the times, and
according to the needs of modern society. This can be seen from the results of
research through three elements of Teun A. Van Dijk’s critical discourse starting
from text analysis, which emphasizes aspects of simple, actual and easy-to-
understand delivery with the choice of da'wah material that focuses on current
issues and societal problems. Social cognition, which is built with the aim of
providing answers and solutions to practical questions in society. Both ideologically
and economically through the influence of trending topics, author experience, and
reader interest. As well as in terms of social analysis (social context) which shows
the relationship between the activities, traditions, and worship of Muslims during
the month of Ramadan 1444 H so as to influence the production and reproduction
of Islamic da'wah discourse in the news on online media www.ayobandung.com.
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