ABSTRAK

Pesatnya perkembangan perekonomian dan teknologi telah memberikan banyak
kemudahan bagi dunia usaha. Salah satu nya dalam peningkatan minat berinvestasi
dikalangan masyarakat, khususnya di pasar modal. Pasar modal di Indonesia telah
mengalami pertumbuhan yang sangat signifikan dalam beberapa tahun terakhir, namun
masih terdapat sebagian konsumen yang belum memahami bagaimana cara untuk
berinvestasi di pasar modal. Oleh karena itu, penting bagi konsumen untuk memiliki
pengetahuan yang memadai dalam berinvestasi agar dapat mengambil keputusan yang
tepat. Selain itu, dengan adanya teknologi informasi dan komunikasi yang sudah ada saat
ini, investasi semakin mudah untuk digunakan oleh masyarakat. Namun, masih terdapat
beberapa faktor yang mempengaruhi keputusan masyarakat dalam berinvestasi seperti
motivasi investasi, modal investasi minimal dan return investasi.

Pengetahuan investasi dapat mempengaruhi keputusan berinvestasi karena konsumen
yang memiliki pengetahuan yang memadai dalam berinvestasi akan lebih percaya diri
dalam mengambil keputusan untuk berinvestasi. Selain itu, pengetahuan investasi juga
dapat membantu konsumen dalam memilih jenis investasi yang sesuai dengan kebutuhan
dan tujuan yang diinginkan. Sementara return investasi juga menjadi salah satu faktor
penting dalam keputusan berinvestasi karena konsumen tentu ingin mendapatkan
keuntungan yang maksimal dari investasi yang mereka lakukan. Return investasi dapat
diukur dari investasi yang dilakukan telah mengalami keuntungan atau tidak dan seberapa
besar keuntungan yang dihasilkan.

Metodologi yang digunakan dalam pendekatan ini adalah pendekatam kuantitatif
dengan analisis regresi. Pendekatan kuantitatif digunakan karena pada penelitian ini
bertujuan untuk mengukur pengaruh dari dan pengetahuan investasi, perceived ease of use,
motivasi investasi, modal nvestasi minimal, return investasi terhadap keputusan
berinvestasi. Analisis regresi digunakan untuk menguji pengetahuan investasi, perceived
ease of use, motivasi investasi, modal nvestasi minimal, return investasi terhadap
keputusan berinvestasi dengan mengukur seberapa besar perubahan dalam variabel
dependen yaitu keputusan berinvestasi yang disebabkan oleh perubahan dalam variabel
independen yaitu pengetahuan investasi dan return investasi. Data yang digunakan dalam
penelitian ini adalah data primer yang diperoleh dari konsumen reksadana syariah melalui
aplikasi bibit, yang mencakup informasi mengenai demografi konsumen, pengetahuan
investasi, perceived ease of use, motivasi investasi, modal nvestasi minimal, return
investasi dan keputusan berinvestasi. Data ini dikumpulkan melalui kuesioner yang
diberikan kepada konsumen.

Variabel pengetahuan investasi dan return investasi memiliki pengaruh signifikan
terhadap keputusan berinvestasi, dimana variabel pengetahuan investasi memiliki koefisien
regresi sebesar 0,342 dengan nilai signifikan p=0,000 yang menunjukkan bahwa
pengetahuan investasi memiliki pengaruh positif terhadap keputusan berinvestasi.
Sedangkan pada variabel return investasi memiliki koefisien regresi sebesar 0,342 dengan



nilai signifikan p=0,001 yang menunjukkan bahwa return investasi juga memiliki pengaruh
positif terhadap keputusan berinvestasi. Sedangkan pada variabel perceived ease of use,
motivasi investasi dan modal investasi minimal tidak menunjukkan pengaruh signifikan
terhadap keputusan berinvestasi.
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