ABSTRAK

Jazmi Zulhilmi Putra. 2024. (2210060056). Manajemen Pemasaran Lembaga
Pendidikan Islam (Penelitian di Pesantren Modern Darul IImi Indonesia)

Globalisasi pendidikan Islam telah mengubah cara pendidikan Islam disampaikan
dan diakses di seluruh dunia. Ini membuka kesempatan besar bagi siswa dan guru
Islam untuk terhubung, berbagai pengetahuan, dan memperluas pemahaman agama
mereka di seluruh dunia. Tapi masalah seperti mempertahankan identitas,
menyebarkan kesalahpahaman, dan dampak budaya asing masih menjadi masalah.
Oleh karena itu, karena globalisasi berkembang dengan cepat, kualitas hidup yang
lebih baik dan daya saing manusia menjadi lebih penting. Yang menjadi isu krusial
dalam dunia Pendidikan saat ini adalah Pesantren. Menjadi sebuah pertanyaan yang
berulang apakah pesantren dapat mengikuti perkembangan global saat ini, meski
hadirnya sebuah Lembaga Pendidikan Islam yang diberikan stemple “Modern”.
Tentunya menjadikannya seluruh tenaga pendidik khsuusnya pesantren berfikir
ulang cara mempromosikan lembaga agar bisa dapat mencapai keberhasilan yang
bersaing pada situasi persaingan yang lebih baik. Seluruh cara efektif dan efisien
tergantung corak pasar yang dibidik. Penelitian ini bertujuan untuk mengidentfikasi
dan memperoleh gambaran tentang faktor-faktor Manajemen Pemasaran lemabaga
Pendidikan Islam (Pesantren), yang diimplentasikan pada Pesantren Modern Darul
IImi Indonesia. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif pendekatan teori
Business School 7P Marketing Mix, digunakan untuk membentuk prosedur
penelitian. Hasil penelitian menunjukkan bahwa: Premi dan program/produk yang
ditawarkan belum optimal peyajian prospeketus dan harga/biaya. Keunggulan
akademik dan akademinisi, memadai serta promosi belum memadai dan juga belum
memanfaatkan maksimal pada ketokohan. Penilitian ini merekomendasikan bahwa
setelah melihat kenyataan tersebut Pesantren Modern Darul IImi Indoensia dalam
menawarkan jasanya pada calon santri, perlu mempertimbangkan penawaran
berbasis pada superior value (nilai keunggulan). Dikarenakan marketing
pendidikan merupakan marketing bidang jasa yang sangat berbeda dengan
marketing barang. Pondok pesantren modern seharusnya tidak lagi membatasi
pangsa pasarnya pada konsumen yang antusias saja, namun memperluasnya juga
kepada konsumen potensial.
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ABSTRACT

Jazmi  Zulhilmi  Putra. 2024. (2210060056). Marketing Management
Of Islamic Educational Institutions (Research At Darul 'llmi Modern Islamic
Boarding School Bogor-Indonesia)

The globalization of Islamic education has changed the way Islamic education is
delivered and accessed throughout the world. This opens up a great opportunity for
Islamic students and teachers to connect, share knowledge, and broaden their
understanding of the religion around the world. But issues such as maintaining
identity, spreading misunderstandings, and the impact of foreign culture are still
problems. Therefore, as globalization develops rapidly, better quality of life and
human competitiveness become more important. What is becoming a crucial issue
in the world of education today is Islamic boarding schools. It is a recurring
question whether Islamic boarding schools can keep up with current global
developments, despite the presence of an Islamic Educational Institution which is
given the "Modern" stamp.

Of course, this makes all teaching staff, especially Islamic boarding schools,
rethink how to promote institutions so that they can achieve competitive success in
a better competitive situation. All methods are effective and efficient depending on
the type of market being targeted. This research aims to identify and obtain an
overview of the Marketing Management factors of Islamic Education Institutions
(Pesantren), which are implemented at the Darul I1Imi Indonesia Modern Islamic
Boarding School. This research uses a qualitative method, the Business School 7P
Marketing Mix theoretical approach, used to form research procedures. The
research results show that: The premiums and programs/products offered are not
yet optimal in presenting the prospectus and prices/costs. Academic and academic
excellence is adequate and promotion is inadequate and also not making maximum
use of character. This research recommends that after seeing this reality, the Darul
IImi Indonesia Modern Islamic Boarding School, in offering its services to
prospective students, needs to consider offers based on superior value. Because
education marketing is marketing services which is very different from marketing
goods. Modern Islamic boarding schools should no longer limit their market share
to enthusiastic consumers, but expand it to potential consumers as well.

Keywords: Marketing Management, Islamic Boarding School



uadlall

4l Jsaslly odlul) alaill 2005 43 Hha DY) ailill dal e O e il
OmsedlsY) Cymas yaall 5 Ol daplae daa b il 18 5 allad) eladl anen
Llad (81 allall ol maen 8 (ol mgagd @ana s g 48 yaal) Jaliiy Jual 5ill
Jias O Y La ) A8 il g cagdl) o g g g sedl o Lalaadl i
EJM\jdmﬂiﬁ\ohﬂ\a&y@mﬁc%ﬂM}d\ JJLS&A‘&JS} Jady’ LS
2 sl adleill alle 8 dauls Al nal L paal ST 4 i) Al
AN L pladl cil 13 W Jsa Jlsad) S0 Al Adalall Lyl
dsag (e ae )l e Al dallall ) shaill A0 ge e 50 L)
A" als Jeat dnal) dpanlad A e

ool Aala g ol A eliae] aan deay 13 Gl (Jlad) dagiday
(e (S (i Dls 5ally (a5l 48 (8 HSal) () gamy dpadlal) a0)
Ilaie | 356 5 Allad (3 phal) poan Jumdl oasdlii guin g b oodlil) -l
Aaal e Jpemnll s Copmll ) o) 1 Chgy Chaginual) (35l £ 53 e
oy Al g o(agrall) oDl alaill il sal 3 gull 5,1 Jal se (e ddle
138 axiiey Aiaall LpadlY) Adalal) L o) aledl ly A je 8 ladas
PY Jlac ¥ 3 51a) 4408 3 gusil) e el (5 yhail) rgiall oo sl rgiall il
LLEY) o)) Gl il jedal il cile) ja) JSET anding sl
eyl s,d paje B Al Gl desidl) claiall/gel il
Ll 5 488 e il il 5 IS g jall 5 asl Dl (356l o\l eV
¢l sl 13 5y dmy il Canll 13 a1 A S (e (5 el B2LERLY) a2e
GOl Lgtlaad apai die cdiaal) AnaSbu) L i) ale o A jae S
el G gull (Y Adlall Aadl) e Al i g pall bl ) oplaiagl)
Aalall e plaall gaaiy Wy aled) Gy o 15088 iy Gledd (G5 5
s eoppmaniiall (pSliuall e gl 3 lgan juali o) Bpaall LpadY)
Ll Cplainall (pSlgioall Jofil Lemu 8 ) Ll i

(ol 6 el ¢ rud) ¢ jlaall s i (bl dasdl) Aalisa) LK)
FEBIIE



