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Dengan pesatnya perkembangan teknologi digital, dunia Public 
Relations (PR) telah mengalami transformasi yang sangat besar. Saat 
ini, komunikasi antara brand dan audiens tidak lagi terbatas pada 
media tradisional seperti televisi atau radio, melainkan telah beralih ke 
ruang digital yang lebih interaktif, cepat, dan penuh tantangan. Buku 
ini, Kampanye PR Digital, merupakan hasil kolaborasi antara saya, Dr. 
Khoiruddin Muchtar, M.Si., dan Dr. Astri Dwi Andriani, M.I.Kom., 
yang bertujuan untuk memberikan panduan yang komprehensif dan 
praktis bagi para praktisi PR, marketer, dan siapa pun yang tertarik 
dengan dunia PR digital.

Kami menyadari bahwa meskipun dunia PR digital menawarkan 
peluang yang sangat besar, hal ini juga datang dengan tantangan yang 
tidak kecil. Kampanye PR digital tidak hanya memerlukan kreativitas 
dan keahlian teknis, tetapi juga pemahaman yang mendalam tentang 
audiens, serta pendekatan yang etis dan transparan. Dalam buku ini, 
kami mengulas berbagai aspek yang membentuk kampanye PR digital 
yang sukses, mulai dari tren terbaru, pengaruh teknologi canggih 
seperti kecerdasan buatan, augmented reality, dan virtual reality, hingga 
pentingnya membangun reputasi yang kuat melalui transparansi dan 
keberlanjutan. 
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Melalui bab-bab yang kami sajikan, kami berharap para pembaca 
dapat memperoleh wawasan yang lebih mendalam tentang bagaimana 
menyusun strategi PR digital yang tidak hanya efektif, tetapi 
juga bertanggung jawab. Buku ini dirancang untuk memberikan 
panduan praktis yang dapat diterapkan dalam dunia nyata, dengan 
menggabungkan teori, studi kasus, serta strategi konkret yang dapat 
diadopsi oleh para praktisi PR di era digital ini.

Kami berharap buku ini dapat memberikan kontribusi yang berarti 
bagi perkembangan dunia PR digital di Indonesia, serta menjadi referensi 
yang berguna bagi semua pihak yang ingin menguasai seni dan ilmu 
dalam merancang kampanye PR digital yang sukses dan berdampak. 
Semoga buku ini dapat menjadi sumber inspirasi dan pengetahuan 
untuk membangun komunikasi yang lebih efektif, etis, dan transparan 
dalam menghadapi tantangan digital yang terus berkembang.

Akhir kata, kami mengucapkan terima kasih kepada semua 
pihak yang telah mendukung tersusunnya buku ini. Semoga buku ini 
bermanfaat bagi pembaca dan menjadi acuan bagi perkembangan lebih 
lanjut dalam dunia PR digital.

Dr. Khoiruddin Muchtar, M.Si.

Dr. Astri Dwi Andriani, M.I.Kom.
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