ABSTRAK

Raudya Tuzzahra : Strategi Visual Youtube Nussa Official dalam Membentuk
Konsep Diri Balita tentang Disabilitas

Nussa Official merupakan channel YouTube animasi yang mengemas nilai
keagamaan, moral, dan inklusivitas dengan jangkauan audiens nasional hingga
internasional. Salah satu episode, Nussa Bisa, menghadirkan tokoh utama
penyandang disabilitas tunadaksa dengan kaki prostetik yang divisualisasikan
secara natural, optimis, dan berdaya. Fenomena ini menarik untuk diteliti
mengingat konsep diri anak-anak penyandang disabilitas sering kali dipengaruhi
oleh pandangan sosial yang stereotipikal.

Penelitian ini bertujuan untuk mengungkap strategi visual yang digunakan
Nussa Official dalam membentuk konsep diri positif balita tentang disabilitas serta
menumbuhkan empati pada balita non-disabilitas. Teori yang digunakan adalah
strategi komunikasi Mohr dan Nevin yang mencakup analisis situasi, perencanaan,
implementasi, dan evaluasi. Sementara metode yang digunakan adalah kualitatif
dengan pendekatan konstruktivisme. Data diperoleh melalui wawancara
mendalam, observasi, dan studi dokumentasi, kemudian dianalisis menggunakan
model komunikasi visual dakwah.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa keberhasilan strategi visual Nussa
Official didukung oleh perencanaan matang, pemahaman audiens, keterlibatan ahli
disabilitas, dan evaluasi berkelanjutan. Konten visual yang disajikan tidak
menggurui, namun menyampaikan pesan dakwah secara halus dan emosional,
sehingga mudah diterima anak-anak. Nilai-nilai universal seperti semangat,
ketekunan, dan penerimaan diri dikemas secara inklusif dan relevan bagi audiens
lintas agama dan budaya. Kesimpulan penelitian menegaskan bahwa Nussa Bisa
menjadi contoh dakwah komunikasi visual yang efektif dalam menginspirasi,
menantang stereotip, dan membentuk konsep diri positif pada balita tentang
disabilitas, sekaligus memperkuat sikap toleransi pada audiens yang lebih luas.
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