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DRAFT WAWANCARA

PERTANYAAN PENELITIAN PERSONAL BRANDING @Situkangdahar PADA MEDIA
SOSIAL TIKTOK (Studi Deskriptif Kualitatif pada Akun Tiktok @Situkangdahar )

Tanggal Wawancara :
Waktu wawancara :
Profil Informan

Nama :

Umur :

Jabatan :

Riwayat Pendidikan -
Pertanyaan umum

1. Bagaimana awal mula mang epul membangun personal branding di tiktok?

2. Mengapa memilih media sosial tiktok sebagai alat untuk membangun personal
branding?

3. Selama membangun personal branding, apakah ada kendala dalam membentuk
personal branding di tiktok?

4. Bagaimana awal mula mang epul membangun personal branding di tiktok?

A Pertanyaan Personal Branding Mang Epul Melalui Media Sosial Tiktok (Studi Deskriptif
Kualitatif pada Akun Tiktok @Situkangdahar )
Keotentikan (Authencity)



1. Hal apa yang membuat mang epul tertarik untuk menjadi food vlegger di media
sosial tiktok?

2. Dalam membangun personal branding hingga terbentuk personal branding menjadi
food vlogger di media sosial tiktok. Apakah mang epul menyusun dan
merencanakannya sendiri apa dibantu cleh orang lam atau dengan tim?

3. Ciri khas yang mang epul terapkan dalam membangun, hingga terbentuk pada
tujuan personal branding vang mang epul inginkan, apakah sesuai dengan
kepribadian sehari-hari atau berbeda dengan kepribadian aslinya?

4. Apakah semua konten yang di upload oleh mang epul di media sosial tiktok

mempunyai konsep vang sama atau berbeda?

wh

Dari seluruh konten vang di unggah di media sosial tiktok. Konten manakah vang
paling mereflesikan personal branding mang epul sendiri?
6. Apayang membedakan mang epul dengan food vilogger lainnya dalam membentuk

personal branding

Konsistensi (consistency)

L

Dalam melakukan personal branding yang sudah mang epul bangun selama 3 tahun ini,
apakah ada kendala saat mang epul membangun personal branding?

Dalam membuat konten apakah ada syarat untuk objek yvang akan di liput?

Dalam membuat dan mengupload konten, apakah memang sesuai dengan time line yvang
ditentukan?

Pencapaian apa yang mang epul raih selama menjadi food vlogger di media sosial tiktok?
Bagaimana cara mang epul melakukan personal branding secara konsisten hingga

terbentuk sebagai food vlogger di media sosial tiktok?

Spesialisasi (Spesialisazation)

1. Bagaimana awal mula mang epul tertarik pada profesi food vlogger?

2. Hal apa vang mendukung mang epul untuk menjadi food vliogger di media sosial tiktok?
3.
4

Selama menjadi food vlogger apa saja kendala yvang dialami oleh mang epul?

. Bagaimana cara mang epul untuk mendalami menjadi food vliogger di media sosial

tiktok?
Apakah profesi sebagai food vlogger hanya karna sekedar pekerjaan atau memang
keinginan pribadi?

Apa yang membuat mang epul berbeda dengan food vlogger lainnya?
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