STRATEGI PEMASARAN DIGITAL DALAM
MENINGKATKAN DAYA TARIK CALON JEMAAH UMRAH
(Penelitian Kualitatif pada Travel Ambassador Tour di Kota Sukabumi)
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(S.E) Pada Program Studi S1 Manajemen Haji dan Umrah Fakultas Dakwah dan
Komunikasi Universitas Islam Negeri Sunan Gunung Djati Bandung
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