IMPLEMENTASI REBRANDING ROTI RAOSPOLL MENJADI ROTI

ABON-ABONA DALAM MEMBENTUK BRAND IDENTITY
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Diajukan Untuk Memenuhi Syarat Mendapatkan Gelar Sarjana I[lmu Komunikasi
Pada Program Studi [lmu Komunikasi Konsentrasi Humas
Fakultas Dakwah dan Komunikasi
Universitas Islam Negeri Sunan Gunung Djati Bandung

Oleh:
Rahma Zaena Zein

'.“.

S Y. € &

a [
‘QC
UiN

UNIVERSITAS [SLAM NEGERI

SUNAN GUNUNG DjATI
BANDUNG

JURUSAN ILMU KOMUNIKASI HUBUNGAN MASYARAKAT
FAKULTAS DAKWAH DAN KOMUNIKASI
UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SUNAN GUNUNG DJATI
BANDUNG

2026 M/1447H



