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Gambar 1. 1 Persentase Pengguna Instagram 

BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Instagram merupakan salah satu platform media social yang banyak digunakan 

asyarakat jIndonesia jdan jtidak jhanya jberfungsi jsebagai jsarana jberbagi jfoto jmaupun 

jvideo, jtetapi jjuga jberkembang jmenjadi jruang jkomunikasi jdan jpenyebaran 

jinformasi. jPenggunaan jInstagram jdalam jkehidupan jmasyarakat jturut jmembuka 

jruang jbagi jpenyampaian jberbagai jinformasi, jtermasuk jinformasi jdan jpesan jpolitik. 

jMelalui jfitur jvisual, jkolom jkomentar, jserta jinteraksi jyang jtersedia. jInstagram jdapat 

jdimanfaatkan joleh jaktor jpolitik juntuk jmenyampaikan jpesan jkepada jmasyarakat jdan 

jmembangun jkomunikasi jdengan jpemilih. j 

Penelitian j(Assaefi jand jLaskarwati j2024) jmenunjukkan jbahwa jmedia jsosial, 

jtermasuk jInstagram, jtelah jdigunakan jdalam jkomunikasi jpolitik jdan jkampanye juntuk 

jmenyampaikan jprogram, jmembangun jhubungan jdengan jpemilih, jserta jmenjangkau 

jmasyarakat jsecara jlebih jluas. jKondisi jtersebut jsemakin jrelevan jdengan jtingginya 

jpenggunaan jInstagram jdi jIndonesia. jBerdasarkan jDataReportal j(2026) jyang 

jberusmber jdari jdata jperiklanan jMeta, jterdapat jsekitar j108 jjuta jpengguna jInstagram 

jdi jIndonesia jpada jakhir jtahun j2025. 
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Berdasarkan data yang dihimpun Dataloka dari laporan We Are Social dan 

Meltwater, jumlah pengguna jInstagram jdi jIndonesia jterus jmenunjukkan jangka jyang 

jsangat jbesar jdan jberada jpada jlevel jyang jrelevan juntuk jkepentingan jkomunikasi 

jpolitik. jPada jOktober j2025, jpengguna jInstagram jdi jIndonesia jtercatat jmencapai 

jsekitar j108 jjuta jorang. jAngka jini jmenunjukkan jbahwa jInstagram jtelah jmenjadi jsalah 

jsatu jplatform jmedia jsosial jutama jyang jdigunakan jmasyarakat jIndonesia jdalam 

jmengakses jinformasi, jberinteraksi, jdan jmembangun jrelasi jsosial jdi jruang jdigital. 

jBesarnya jjumlah jpengguna jtersebut jjuga jmenegaskan jbahwa jInstagram jbukan 

jsekadar jmedia jhiburan, jmelainkan jruang jkomunikasi jpublik jyang jmemiliki 

jpengaruh jstrategis jdalam jberbagai jbidang, jtermasuk jbidang jpolitik. 

Dari jsisi jdemografis, jpengguna jInstagram jdi jIndonesia jdidominasi joleh 

jkelompok jusia jproduktif, jkhususnya jrentang jusia j18–34 jtahun. jKelompok jusia jini 

jmerupakan jsegmen jyang jpaling jaktif jdalam jmengonsumsi jkonten jdigital, jmerespons 

jinformasi, jdan jterlibat jdalam jpercakapan jdi jmedia jsosial. jDominasi jkelompok jusia 

jproduktif jtersebut jmemperlihatkan jbahwa jInstagram jmemiliki jkedekatan jyang 

jsangat jkuat jdengan jkalangan jmuda, jyang jdalam jkonteks jpolitik jsering jdikaitkan 

jdengan jpemilih jmuda jatau jpemilih jpemula. jDengan jkarakteristik jini, jInstagram 

jmenjadi jmedium jyang jsangat jpotensial juntuk jmenyampaikan jpesan jpolitik jsecara 

jlebih jpersonal, jvisual, jdan jinteraktif. 

Dalam jkonteks jlokal, jKota jSukabumi jmerupakan jwilayah jyang jrelevan juntuk 

jdikaji jkarena jkarakteristik jpemilih jmudanya jyang jakrab jdengan jmedia jdigital jdan 

jaktif jdalam jruang jkomunikasi jdaring. jKehadiran jtokoh jpolitik jseperti jBobby 

jMaulana jdalam jruang jdigital, jkhususnya jmelalui jInstagram, jmembuka 

jkemungkinan jterjadinya jpengaruh jkomunikasi jpolitik jterhadap jsikap jpolitik jpemilih 

jmuda jdi jKota jSukabumi. jInstagram jsebagai jmedia jberbasis jvisual jdan jinteraksi 

jsingkat jmemungkinkan jpenyampaian jpesan jpolitik jsecara jpersonal, jmenarik, jdan 

jmudah jdiakses joleh jkelompok jmuda. jNamun, jdi jsisi jlain, jintensitas jpesan jpolitik jdi 

jmedia jsosial jjuga jberpotensi jmenghadirkan jinterpretasi jyang beragam, jbaik jdalam 

jbentuk jdukungan, jketertarikan, jkeraguan, jmaupun jpenolakan jterhadap jfigur jpolitik 

jyang jbersangkutan j(Aqshal j2025). 
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Gambar 1. 2 Konten Instagram Bobby Maulana Pada Masa Kampanye 

Fenomena jyang jmenjadi jtitik jtolak jpenelitian jini jadalah jpemanfaatan jakun 

jInstagram jpribadi jBobby jMaulana jselama jmasa jkampanye jPemilihan jWali jKota 

jSukabumi j2024. jNama jBobby jMaulana jmulai jramai jdiperbincangkan jpublik 

jSukabumi jsejak jberedarnya jbaliho jpencalonannya jsebagai jbakal jcalon jWakil jWali 

jKota jmendampingi jAyep jZaki, jsebelum jkedua jpartai jpolitik jpengusungnya jsecara 

jresmi jmendeklarasikan jpasangan jtersebut. jSebagai jfigur jyang jsebelumnya jdikenal 

jluas jlewat jperannya jdi jsinetron jreligi jtelevisi jnasional, jkehadiran jBobby jdalam 

jkontestasi jpolitik jlokal jini jrelatif jmudah jmenarik jatensi jwarga, jdan jpopularitas 

jtersebut jkemudian jia jmanfaatkan jsecara jaktif jmelalui jakun jInstagram jpribadinya 

jsebagai jkanal jkomunikasi jpolitik jutama jkepada jpublik, jkhususnya jpemilih jmuda. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sejak awal jmasa jkampanye, jpasangan jAyep jZaki–Bobby jMaulana jyang 

jmengusung jjargon j"AYEUNA" jsecara jkonsisten jmemosisikan jgenerasi jmuda 

jsebagai jtarget jkomunikasi jpolitik jyang jutama. jSalah jsatu jbentuk jkonkretnya jadalah 

jpeluncuran jlagu jkampanye jberjudul j"Ayeuna", jyang jliriknya jsecara jeksplisit 

jmengajak generasi muda Sukabumi untuk bersatu membangun masa depan kota, 

dan disebarluaskan antara jlain jmelalui jakun jInstagram jpribadi jBobby. jSelain jitu, 
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Gambar 1. 3 Dukungan Milenial dan Gen Z untuk Ayep Zaki dan 

Bobby Maulana 

jBobby jjuga jmenyampaikan jrencana jprogram jkhusus jbagi jkalangan jmilenial jdan 

jGen jZ, jsalah jsatunya jberupa jpelibatan janak jmuda jdalam jpromosi jproduk jUMKM 

jmelalui jpembuatan jvlog jsecara jgratis, jsebuah jpendekatan jyang jsecara jlangsung 

jmenyasar jkebiasaan jkonsumsi jkonten jdigital jgenerasi jmuda. 

 

 

 

 

 

 

 

 

(Sumber: detikJabar 2024) 

Bukti awal keterlibatan generasi muda terhadap komunikasi politik ini juga 

terlihat dari respons jkelompok-kelompok jpemuda jdi jluar jruang jdigital. jJaringan 

jMuda jAYEUNA jSukabumi j(JAS), jmisalnya, jsecara jterbuka jmendeklarasikan 

jdukungannya jkepada jpasangan jAyep jZaki–Bobby jMaulana jdengan jalasan jbesarnya 

jkeinginan jgenerasi jmuda jKota jSukabumi juntuk jturut jmenentukan jmasa jdepan 

jkotanya. jPada jkesempatan jlain, jBobby jdan jAyep jjuga jmenjadi jsatu-satunya 

jpasangan jcalon jyang jbersedia jhadir jdalam jdialog jdengan janak jmuda jdan 

jmenandatangani jdokumen j"Amanat jMuda" jberisi jgagasan jserta jharapan jgenerasi 

jmuda jSukabumi jkepada jcalon jkepala jdaerah. jRangkaian jaktivitas joffline jini 

jumumnya jdidokumentasikan jdan jdisebarluaskan jkembali jmelalui jInstagram, 

sehingga memperkuat jejak digital pendekatan Bobby Maulana kepada pemilih 

muda. 
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Pola konten yang menyasar generasi muda ini secara konsisten memunculkan 

interaksi jpublik jberupa jlikes, jkomentar, jdan jshare jpada jmasing-masing junggahan, 

jmeskipun jintensitasnya jbervariasi jantarunggahan jdan jantarmomen jkampanye. 

jInteraksi jtersebut jmenjadi jindikasi jawal jadanya jketerlibatan j(engagement) jkhalayak 

jmuda jterhadap jpesan-pesan jpolitik jyang jdisampaikan jBobby jMaulana, jsekaligus 

jmenunjukkan jbahwa jakun jInstagram jpribadinya jtidak jsekadar jmenjadi jetalase 

jkampanye, jmelainkan jmedium jinteraktif jyang jmemungkinkan jterjadinya jumpan 

jbalik jlangsung jdari jcalon jpemilih. 

Puncak jpemanfaatan jInstagram jsebagai jkanal jkomunikasi jpolitik jterlihat jpasca 

jpemungutan jsuara jpada j27 jNovember j2024, jketika jBobby jMaulana jbersama jAyep 

jZaki jmengklaim jkeunggulan jberdasarkan jhasil jhitung jcepat j(quick jcount), jsekaligus 

jmengunggah julang jsejumlah jucapan jselamat jdari jwarganet. jMomen jini 

jmemperlihatkan jbahwa jInstagram jbukan jhanya jdigunakan juntuk jmembangun jcitra 

jdan jmenyampaikan jprogram jselama jmasa jkampanye, jtetapi jjuga jmenjadi jkanal 

jpertama jpenyampaian jinformasi jpolitik jyang jkrusial jkepada jpublik, jmendahului 

jpengumuman jresmi jdari jpenyelenggara jpemilihan. 

Pemilih jdi jKota jSukabumi jdidominasi joleh jkelompok jmilenial jdan jGen jZ. 

jBerdasarkan jdata jDaftar jPemilih jTetap j(DPT) jPilkada j2024, jjumlah jpemilih jyang 

jterdaftar jsebanyak j259.961. jDari jjumlah jtersebut, jsebanyak j84.235 jorang 

jmerupakan jpemilih jberusia j17-30 jtahum, jatau jsekitar j32,40% jdari jkeseluruhan 

jpemilih jyang jterdaftar. jData jtersebut jmenunjukkan jbahwa jpemilih jberusia jmuda 

jmemiliki jproporsi jyang jcukup jbesar jdalam jkomposisi jpemilih jdi jKota jSukabumi. 

jKondisi jini jmemperkuat jrelevansi jpenelitian jyang jmenyoroti jpengaruh jkomunikasi 

jpolitik jmelalui jInstagram, jkarena jkelompok jusia jmuda jmerupakan jpengguna jaktif 

jmedia jsosial jdan jcenderung jlebih jmudah jterpapar jpesan jpolitik jdigital. 
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Permasalahan utama yang muncul adalah belum tentu tingginya eksposur 

komunikasi jpolitik jmelalui jInstagram jsecara jotomatis jmenghasilkan jsikap jpolitik 

jyang jpositif jpada jpemilih jmuda. jDi jtengah jderasnya jarus jinformasi jdigital, jpemilih 

jmuda jmenghadapi jberbagai jpesan jpolitik, jopini jpublik, jpersonal jbranding jkandidat, 

jserta jkemungkinan jinformasi jyang jbias jatau jtidak jlengkap. jKondisi jini jmembuat 

sikap politik pemilih muda tidak hanya ditentukan oleh keberadaan pesan, tetapi 

Gambar 1. 4 Daftar Pemilih Tetap Kota Sukabumi Usia 

17-30 Tahun pada Pilkada 2024 



7 

 

 

  

juga oleh cara jpesan jitu jdikemas, jfrekuensi jpenyampaian, jkredibilitas jsumber, jdan 

jkesesuaian jpesan jdengan jkebutuhan jaudiens jmuda. jKarena jitu, jdiperlukan 

jpenelitian juntuk jmelihat jsejauh jmana jkomunikasi jpolitik jBobby jMaulana jmelalui 

jInstagram jbenar-benar jmemengaruhi jsikap jpolitik jpemilih jmuda jdi jKota jSukabumi 

j(Fauwasz jand jFaisal j2025). 

Secara jkuantitatif, jbeberapa jpenelitian jterdahulu jmenunjukkan jbahwa jmedia 

jsosial jmemiliki jpengaruh jterhadap jperilaku jdan jkeputusan jpolitik jpemilih jmuda, 

jmeskipun jbesarnya jpengaruh jdapat jberbeda-beda. jSalah jsatu jstudi jmenemukan 

jbahwa jkarakteristik jpenggunaan jmedia jsosial jhanya jberpengaruh jsangat jrendah 

jterhadap jpartisipasi jpemilih jpemula, jyaitu jsebesar j18,2%, jsementara j81,8% 

jdipengaruhi jfaktor jlain. jDi jsisi jlain, jstudi jlain jmenunjukkan jbahwa jmedia jsosial 

jberperan jsignifikan jdalam jmembentuk jkeputusan jpemilih jmuda, jterutama jmelalui 

jpenyebaran jinformasi, jpembentukan jopini, jdan jinteraksi jdigital jyang jberlangsung 

jselama jmasa jkampanye. jTemuan jyang jberagam jini jmenunjukkan jbahwa jpengaruh 

jkomunikasi jpolitik jmelalui jmedia jsosial jbelum jsepenuhnya jkonsisten, jsehingga 

jmasih jmemerlukan jpengujian jempiris jpada jkonteks, jtokoh, jdan jwilayah jyang 

jberbeda j(Nadya, jHindwan, jand jPutri j2024). 

Secara jteoritis, jpenelitian jini jberlandaskan jpada jteori jkomunikasi jpolitik jLasswell 

jyang jmenekankan junsur jwho, jsays jwhat, jin jwhich jchannel, jto jwhom, jwith jwhat 

jeffect. jDalam jkerangka jini, jBobby jMaulana jdiposisikan jsebagai jkomunikator 

jpolitik, jInstagram jsebagai jsaluran jkomunikasi, jpesan jpolitik jsebagai jisi jkomunikasi, 

jpemilih jmuda jKota jSukabumi jsebagai jkhalayak, jdan jsikap jpolitik jsebagai jefek jyang 

jditeliti. jKemudian jteori jmedia jsosial jmenjelaskan jbahwa jplatform jdigital jmemiliki 

jkarakter jinteraktif, jvisual, jcepat, jdan jpartisipatif jyang jmembedakannya jdari jmedia 

jkonvensional, jsehingga jdapat jmemperkuat jjangkauan jserta jintensitas jpesan jpolitik. 

jSementara jitu, jsikap jpolitik jpemilih jdipahami jsebagai jproses jpemilihan jalternatif 

jtindakan jpolitik jyang jdilakukan jpemilih jberdasarkan jinformasi, jpertimbangan, jdan 

jpenilaian jterhadap jalternatif jyang jtersedia jsebelum jmenentukan jpilihan jpolitiknya 

j(Saputra jet jal. j2021). 

Celah jilmiah jpenelitian jini jterletak jpada jmasih jterbatasnya jkajian jyang jsecara 

jspesifik jmeneliti jpengaruh jkomunikasi jpolitik jtokoh jlokal jatau jkandidat jtertentu 
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jmelalui jInstagram jterhadap jsikap jpolitik jpemilih jmuda jdalam jkonteks jwilayah jKota 

jSukabumi. jSebagian jbesar jpenelitian jterdahulu jcenderung jmembahas jmedia jsosial 

jsecara jumum, jpemilih jpemula jsecara jumum, jatau jperilaku jpolitik jpada jkonteks 

jpemilu jnasional jtanpa jmemfokuskan jpada jsatu jaktor jpolitik jdan jsatu jwilayah jlokal 

jsecara jspesifik. jSelain jitu, jpenelitian jyang jsecara jsimultan jmengintegrasikan jteori 

jLasswell, jteori jmedia jsosial, jdan jsikap jpolitik jdalam jsatu jmodel jkuantitatif jsurvei 

jmasih jrelatif jterbatas. jDengan jdemikian, jpenelitian jini jmemiliki jkebaruan jpada 

jfokus jobjek, jlokasi, jdan jintegrasi jkerangka jteori jyang jdigunakan j(Arifin jet jal. j2024). 

Urgensi jpenelitian jini jterletak jpada jkebutuhan juntuk jmemahami jefektivitas 

jkomunikasi jpolitik jdigital jdalam jmemengaruhi jsikap jpolitik jgenerasi jmuda jdi 

jtingkat jlokal. jHasil jpenelitian jdiharapkan jdapat jmemberikan jkontribusi jempiris jbagi 

jpengembangan jkajian jkomunikasi jpolitik jdigital, jsekaligus jmenjadi jmasukan jbagi 

jaktor jpolitik jdalam jmerancang jpesan jyang jlebih jefektif, jetis, jdan jrelevan jbagi 

jpemilih jmuda. jPenelitian jini jjuga jpenting juntuk jmemperkaya jliteratur jtentang 

jhubungan jantara jmedia jsosial, jkomunikasi jpolitik, jdan jsikap jpolitik jdalam jkonteks 

jdemokrasi jlokal jyang jsemakin jterdigitalisasi. 

Berdasarkan juraian jtersebut, jpenelitian jini jbertujuan juntuk jmenganalisis jsecara 

jkuantitatif jpengaruh jkomunikasi jpolitik jBobby jMaulana jmelalui jInstagram jterhadap 

jsikap jpolitik jpemilih jmuda jdi jKota jSukabumi. jPenelitian jini jmenggunakan jmetode 

jsurvei jdengan jkuesioner juntuk jmengukur jvariabel jkomunikasi jpolitik jBobby 

jMaulana jmelalui jInstagram jsebagai jvariabel jindependen jdan jsikap jpolitik jpemilih 

jmuda jKota jSukabumi jsebagai jvariabel jdependen. 

B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang sebelumnya, maka dapat dirumuskan permasalahan 

penelitian ini yaitu, eberapa besar pengaruh komunikasi politik Bobby Maulana 

melalui Instagram terhadap sikap politik pemilih muda di Kota Sukabumi. 
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C. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah di atas, maka tujuan penelitian ini adalah untuk 

mengetahui besarnya pengaruh komunikasi politik Bobby Maulana melalui 

Instagram terhadap sikap politik pemilih muda di Kota Sukabumi. 

D. Kegunaan dan Manfaat Penelitian 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat, baik secara teoritis 

maupun praktis, sebagai jberikut: 

Secara jteoritis jpenelitian jini jdiharapkan jmampu jmemberikan jkontribusi jterhadap 

jpengembangan jkajian jilmu jkomunikasi jpolitik, jkhususnya jdalam jkonteks jmedia 

jsosial. jPenelitian jini jjuga jdiharapkan jdapat jmenjadi jreferensi jbagi jpenelitian 

jselanjutnya jyang jmengkaji jKomunikasi jPolitik jBobby jMaulana jmelalui jInstagram 

jdan jPengaruhnya jterhadap jSikap jPolitik jPemilih jMuda jdi jKota jSukabumi, jdengan 

jmenyoroti jpola jkomunikasi jdigital jyang jterjalin jantara jtokoh jpolitik jdengan jpemilih 

jmuda jyang jaktif jdi jmedia jsosial. 

Secara jpraktis jpenelitian jini jdiharapkan jmampu jmenjadi jacuan jbagi jpara jpolitisi 

jdalam jmerancang jstrategi jkomunikasi jserta jpenyampaian jpesan jpolitik jsupaya jlebih 

jefektif, jmenarik, jdan jselaras jdengan jkarakteristik jpemilih jmuda jdi jmedia jsosial. 

E. Kerangka Pemikiran 

Penggunaan Instagram sebagai media komunikasi politik memberikan ruang 

bagi aktor politik untuk menyampaikan jinformasi, jgagasan, jpandangan, jdan jpesan 

jpolitik jkepada jmasyarakat, jtermasuk jpemilih jmuda. jDalam jpenelitian jini, jBobby 

jMaulana jmenggunakan jInstagram jsebagai jmedia juntuk jmenyampaikan jkomunikasi 

jpolitik jkepada jpemilih jmuda jdi jKota jSukabumi. jNamun, jkomunikasi jpolitik jyang 

jdisampaikan jmelalui jInstagram jtidak jhanya jberkaitan jdengan jbagaimana jpesan 

jpolitik jditerima joleh jkhalayak, jtetapi jjuga jbagaimana jkomunikasi jtersebut jdapat 

jberkaitan jdengan jsikap jpolitik jpemilih jmuda. jOleh jkarena jitu, jkerangka jpemikiran 

jpenelitian jini jdisusun juntuk jmenjelaskan jhubungan jantara jkomunikasi jpolitik 

jBobby jMaulana jmelalui jInstagram jdengan jsikap jpolitik jpemilih jmuda jdi jKota 

jSukabumi. 
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Untuk jmenjelaskan jalur jpenelitian jini, jkomunikasi jpolitik jBobby jMaulana 

jmelalui jInstagram jsebagai jvariabel jindependen j(X) jmenggunakan jteori jkomunikasi 

jHarold jD. jLasswell jyang jmenjelaskan jproses jkomunikasi jmelalui junsur jwho, jsays 

jwhat, jin jwhich jchannel, jto jwhom, jdan jwith jwhat jeffect. jDalam jpenelitian jini, jBobby 

jMaulana jdiposisikan jsebagai jkomunikator jpolitik j(who), jpesan jpolitik jyang 

jdisampaikan jsebagai jisi jpesan j(says jwhat), jInstagram jsebagai jsaluran jkomunikasi 

j(in jwhich jchannel), jdan jpemilih jmuda jKota jSukabumi jsebagai jkhalayak j(to jwhom). 

jUnsur jwith jwhat jeffect jdigunakan juntuk jmelihat jefek jkomunikasi jyang jdalam 

jpenelitian jini jdiarahkan jpada jsikap jpolitik jpemilih jmuda. 

Sementara jitu, jsikap jpolitik jpemilih jmuda jsebagai jvariabel jdependen j(Y) 

jmenggunakan jkonsep jsikap jdari jSecord jdan jBackman jyang jterdiri jatas jaspek 

jkognitif, jafektif, jdan jkonatif. jAspek jkognitif jberkaitan jdengan jpengetahuan jdan 

jpemahaman jpemilih jmuda jterhadap jobjek jpolitik, jaspek jafektif jberkaitan jdengan 

jperasaan jatau jpenilaian jterhadap jobjek jpolitik, jsedangkan jaspek jkonatif jberkaitan 

jdengan jkecenderungan juntuk jmemberikan jrespons jatau jtindakan jterhadap jobjek 

jpolitik. 

Komunikasi jpolitik jyang jdisampaikan jBobby jMaulana melalui Instagram dapat 

memberikan informasi dan pesan politik kepada pemilih muda yang kemudian  

jdapat jberkaitan jdengan jpengetahuan, jperasaan, jpenilaian, jserta jkecenderungan 

jrespons jmereka jterhadap jobjek jpolitik. jDengan jdemikian, jpenelitian jini jmelihat 

jadanya jhubungan jantara jkomunikasi jpolitik jBobby jMaulana jmelalui jInstagram 

jdengan jsikap jpolitik jpemilih jmuda jdi jKota jSukabumi. jHubungan jantara jkedua 

jvariabel jtersebut jkemudian jdigambarkan jdalam jkerangka jpemikiran jpenelitian 

jsebagai jberikut. 
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Gambar 1. 5 Kerangka Berpikir 
 

Berdasarkan kerangka pemikiran tersebut, penelitian ini menguji pengaruh 

komunikasi politik Bobby Maulana melalui Instagram sebagai variabel X terhadap 

sikap politik pemilih muda di Kota Sukabumi sebagai variabel Y. 

F. Hipotesis  

Hipotesis merupakan jawaban sementara terhadap rumusan masalah penelitian 

yang masih harus dibuktikan melalui pengujian secara empiris. Dalam penelitian 

ini, hipotesis disusun berdasarkan Teori Komunikasi Politik Harold D. Lasswell 

yang menempatkan sikap politik sebagai efek komunikasi (with what effect), serta 

konsep sikap Secord dan Backman yang menjelaskan sikap melalui komponen 

kognitif, afektif, dan konatif. Hipotesis penelitian dapat dirumuskan sebagai 

berikut: 

H₀:  Tidak terdapat pengaruh yang signifikan antara komunikasi politik Bobby 

Maulana melalui Instagram terhadap sikap politik pemilih muda Kota 

Sukabumi. 

H₁: Terdapat pengaruh yang signifikan antara komunikasi politik Bobby 

Maulana melalui Instagram terhadap sikap politik pemilih muda Kota 

Sukabumi. 


