KATA PENGANTAR
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. Teman-teman seperjuangan Prodi Hukum Ekonomi Syariah (Muamalah),
khususnya Muamalah A tentu pihak-pihak lain yang tidak dapat penulis
sebutkan satu persatu yang telah membantu dalam penyelesaian skripsi ini.
Kepada seluruh teman-teman KKN yang senantiasa memberikan rasa
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10. Kepada semua pihak yang turut serta membantu dan mendo’akan, yang
tidak dapat tertulis satu per satu, penulis ucapkan banyak-banyak

terimakasih.

Semoga skripsi ini dapat dipahami oleh siapapun yang membacanya.
Sekiranya skripsi yang telah disusun ini dapat berguna bagi saya sendiri maupun
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