PENGARUH PRIOR EXPERIENCE DAN VARIETY SEEKING
BUYING BEHAVIOUR TERHADAP BRAND SWITCHING BEHAVIOUR
(Studi Kasus Terhadap Konsumen Produk Skincare Wardah
di Kota Bandung)

EFFECT OF PRIOR EXPERIENCE AND VARIETY SEEKING
BUYING BEHAVIOUR TO BRAND SWITCHING BEHAVIOUR
(Case Study of Wardah Skincare Product Consumers
in Bandung City)

Bglod) 2oV s 2l el ) S gyl adly Zald) 3,

]

(@,\;L dgde (38,2l Al 535y Oloetta Lﬁ((...l dl> du )

TESIS

Diajukan sebagai Salah Satu Syarat Memperoleh Gelar Magister Ekonomi pada
Program Studi Ekonomi Islam Pascasarjana UIN Sunan Gunung Djati Bandung

Oleh :
Nia Kurnia Lestari
NIM : 2180020057

n®a
2! i
¢ *x< b
& B
".
vin

SUNAN GUNUNG DJATI
BANDUNG

PASCASARJANA
UIN SUNAN GUNUNG DJATI
BANDUNG
2020 M / 1441 H



