ABSTRAK
Nyimas Laras Afrilia Ayuningsih: Strategi Harian Umum Kabar Priangan

Tasikmalaya Dalam Mempertahankan Eksistensinya Di Tengah Arus
Globalisasi (Studi Pada Media Cetak Kabar Priangan Tasikmlaya)

Di era globalisasi seperti sekarang, nampaknya media cetak adalah salah satu media
yang tergerus keeksistesiannya. Hal itu disebabkan karena adanya media social
yang mengambil alih peran media cetak dikarenakan media sosial sangat mudah
sekali diakses. Kecerdasan tekonologi di massa ini menunjang orang-orang untuk
dapat mengoprasikannya. Hal tersebut membuat media cetak harus memutar otak
untuk dapat bersaing dengan media social yang semakin meraja lela. Peran
wartawan sangat penting dalam membuat pemberitaan, dan menjadi patokan untuk
apa saja berita yang menarik untuk dibaca khalayak.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis:  (a)
Mengetahui strategi bidang redaksi surat kabar harian umum Kabar Priangan
Tasikmalaya dalam menghadapi persaingan dengan media online, (b) Mengetahui
strategi bidang percetakan Kabar Priangan Tasikmalaya, (c) Mengetahui strategi
bidang iklan surat kabar harian umum Kabar Priangan Tasikmalaya, (d) Mengetahui
strategi bidang pemasaran surat kabar harian umum Kabar Priangan Tasikmalaya
dalam penjualan oplah koran.

Metode penelitian  yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode
deskriptif kuantitatif dengan melakukan wawancara mendalam kepada pihak yang
berkompeten khususunya karyawan yang bekerja di redaksi dan observasi langsung.
Hasil dari penelitian ini memberikan pemahaman akan strategi yang dilakukan
media cetak Kabar Priangan Tasikmalaya dalam mempertahankan eksistensinya di
era globalisasi dengan memulai sebuah memperbaharui tampilan yang Ilebih
menarik pada tata letak rubrik koran sesuai dengan aspek keahlian para pekerjanya
untuk tertap berpacu dengan zaman agar tetap up to. Harian Umum
Kabar Priangan Tasikmalaya memberikan sebuah tampilan baru pada korannya
untuk menarik perhatian pembaca
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