STRATEGI BRANDING I-RADIO BANDUNG “BAROMETER
MUSIK INDONESIA” UNTUK MENINGKATKAN PARA
PENDENGAR

(Analisis Deskriptif pada I-Radio Bandung)

SKRIPSI
Diajukan untuk Memperoleh Gelar Sarjana Sosial
pada jurusan IImu Komunikasi Konsenstrasi llmu Humas
Fakultas Dakwah dan Komunikasi

UIN Sunan Gunung Djati

Oleh:

Luky Rubiansyah
NIM: 1164060030
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