DAFTAR ISl

ABSTRAK e e e e ares i
LEMBAR PERSETUJUAN ...ttt i
LEMBAR PENGESAHAN ...t iii
LEMBAR PERNYATAAN ..ottt \Y
KATA PENGANTAR ..ottt sttt Vv
DAFTAR ISttt X
DAFTAR GAMBAR.......cct ittt Xiii
DAFTAR TABEL ..ottt Xiv
RIWAYAT HIDUP ...ttt e e e e enran e e XV
DAFTAR LAMPIRAN ...ttt e a e nnrnae e XVi
BAB |
PENDAHULUAN. ...ttt e anst e e e e s snnaee e s e nnsaeeenanes 1
A. Latar Belakang Penelitian ..........ccoooveiiiiiiiiiiciic e 1
B. FOKUS PENEIITIAN ..ottt e 5
C. Tujuan Penelitian ..........ccov i 5
D. Kegunaan Penelitian ..........ccccviiiiiieiiiie e 6
E.  Landasan PEMIKITaN ..........cciveeriiiiee st eie s 7
F.  Kerangka Konseptual ...t 17
G. Langkah - langkah Penelitian...........ccouviieiiiineniieceee e 22
BAB 11
TINJAUAN PUSTAKA ... oottt e 33
A. Kajian Konseptual Pesan Dakwah .............cccovviiiiiiiiiiiccic i 33
1. Pengertian Pesan Dakwah ............ccccooiiiiiiiiiccc e 33
2. Jenis-Jenis Pesan DakwWah ...........cccceverininiieniseneeee s 36
3. Karakteristik Pesan Dakwah............cccccceiveriiiiineire e 40
B. Kajian Konseptual Komunikasi Persuasif...........cccccoviviiiniviieiieninnnnns 43
1. Pengertian Komunikasi Persuasif...........cccccvvveriiiieiieenieiiese e ceeseeins 43
2. Struktur dan Teknik Komunikasi Persuasif...........cccccovvvrvvnivenriiesnennn. 45
3. Faktor Komunikasi Persuasif ..........cccocceiveieiieninie s 53
C. Kajian Konseptual Media Sosial ..........ccccovviiiiiniiiiiceeee e, 54



1. Pengertian Media SOSIal ..........cooviiiiiiiiiesc s 54

2. Fungsi Media SOSIal ..o 56
3. Karakteristik Media SoSial ..........cccoeiiiiiiiiiiene e 58
D. Kajian Konseptual TIKEOK...........ccccoiiiiiiiiiiiieeeeee e 62
1. Pengertian TIKIOK .....cvciiiiiieiie s 62
2. Faktor-faktor yang Mempengaruhi Penggunaan TiktoK ...............c.ee..... 64
3. Tiktok Sebagai Media Dakwah ............ccccceveiiiiiiieiic e 66
E. Analisis Framing Robert N. Entman............cccocovviiiiiiic i 68
BAB Il1
HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN ..o 72
A. Gambaran Umum Objek Penelitian...........c.ccoovvirinininiinenenenc e 72
1. Profil Akun Tiktok @riSyad_bay ..........cccccoeieiiiiiiiiiieieeesescees 72
2. Isi Konten Tiktok @risyad_Day .........cccccoceeiiiiniiiniiieeiecee e 75
B. HasSil PENEITIAN....cciiiiiiiiic e 82
1. Komunikasi Persuasif Akun Tiktok @ risyad_bay pada Episode Riba Di
SEKEING KITA? ..ot 83
2. Komunikasi Persuasif Akun Tiktok @ risyad_bay pada Episode Seputar
Pemakaman UmMUM ........cooiie e 87
3. Komunikasi Persuasif Akun Tiktok @ risyad_bay pada Episode Doa-doa
................................................................................................................. 91
4. Komunikasi Persuasif Akun Tiktok @ risyad_bay pada Episode Ayat-
Y22 LB 0 L= = | S OSSPSR 94
5.  Komunikasi Persuasif Akun Tiktok @ risyad_bay pada Episode Khusus
TKNWENT ..t 98
6. Komunikasi Persuasif Akun Tiktok @ risyad_bay pada Episode Macam-
macam Bacaan Shalat! ..............ccceviiiiiii e 104
C. Analisis Hasil PENelitian ..........cccooveviiiieiieie e 110
1. The Swap Technique dan Apeals to Humor sebagai Pola Komunikasi
Persuasif Akun Tiktok @ Risyad_Bay Dalam Define Problems................ 111
2. Dugaan dari Segi Apa (What) sebagai Pola Komunikasi Persuasif Akun
Tiktok @ Risyad_Bay Dalam Diagnose CauSe ..........c.ccvveiveierenereniennenns 116

3. Teknik Integrasi dan Order of Presentation secara Climax sebagai Pola
Komunikasi Persuasif Akun Tiktok @ Risyad_Bay Dalam Make Moral
1o o T=T 34T o | TSSO 120

Xi



4. Effect of Repetition Technique dan Penyimpulan secara eksplisit sebagai
Pola Komunikasi Persuasif Akun Tiktok @ Risyad Bay Dalam Treatment

RECOMMENUALION. .....cviiiiiiieiieiee e 123
BAB IV
PENUTUPR ..ot e et e e e e e e nnnaee e s 129
AL KESIMPUIAN . s 129
B.  IMPIIKAST.....ciiiiiiicce e 131
G SAIAN .t nnre e 132
DAFTAR PUSTAKA ..ot 134
LAMPIRAN ...ttt sttt ettt ne bt ne et nnenes 138

Xii



