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ABSTRAK  

Annisa Qonita Maulaya: STRATEGI DAKWAH MELALUI INSTAGRAM  

(Deskriptif Analitik Pada Pesan Dakwah di Akun @heyjong) 

Perkembangan teknologi informasi yang semakin maju, telah menghapus 

batas antar kelas, antar bangsa, dan antar negara. Membawa pada lahirnya generasi 

yang disebut generasi milenial. Strategi menjadi hal yang sangat mendasar dalam 

pelaksanaan sebuah kegiatan dakwah, agar tujuan yang telah disusun dapat tercapai 

dengan baik. Penyampaian pesan dakwah yang membawa misi keislaman, kini 

tidak lagi terpaku pada kegiatan tabligh akbar atau mimbar terbuka. Saatnya untuk 

memanfaatkan kemajuan teknologi dan kecanggihan media digital sebagai media 

dakwah. Instagram hadir menjadi salah satu media sosial yang tepat untuk dijadikan 

sebagai media dakwah masa kini. 

 Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui bagaimana strategi dakwah 

sentimentil, strategi dakwah rasional, dan strategi dakwah  indrawi yang dilakukan 

oleh akun @heyjong  dalam menyampaikan dakwah melalui konten media sosial. 

Adanya penelitian ini diharapkan mampu memberikan sumbangsih ilmu di bidang 

dakwah pada ranah I’lam. 

 Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah deskriptif kualitatif. 

Dengan metode ini peneliti menghasilkan data yang mendetail, dan makna 

mendalam dari postingan akun @heyjong. Peneliti menggunakan paradigma 

konstruktivisme dengan jenis pendekatan kualitatif. Adapun teori yang digunakan 

yaitu teori media baru sebagai bahan kajian, yang menjelaskan bahwa media baru 

adalah media dengan peran internet di dalamnya, media online berbasis teknologi, 

bersifat fleksibel, dan interaktif. Adapun teknik pengumpulan data yaitu melalui 

dokumentasi, observasi, dan wawancara.  

 Dari penelitian ini didapatkan kesimpulan bahwa akun Instagram @heyjong 

membuat konten dakwah mengangkat tema yang menggugah dimensi batin dan 

emosional audiens yang berdasarkan pada pengalaman pribadi sebagai pola strategi 

sentimentil. Menyentuh aspek kognitif audiens sehingga mempengaruhi konsep 

berpikirnya, dan membentuk sebuah keyakinan, juga mengangkat tema 

kontroversial sebagai pola strategi rasional. Menunjukkan keteladanan melalui 

konten-konten yang dipostingnya dengan pengemasan konten dalam bentuk komik 

sebagai strategi indrawinya.  
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