
 

 

ABSTRAK 

Nabilla Fitri Salsabilla, 1184020108. Dakwah Visual Melalui Instagram (Analisis 

Semiotika Charles Sander Peirce pada Akun @dakwahvisual.id). 

Kewajiban berdakwah merupakan tanggung jawab bagi setiap umat Islam. 

Beragam metode yang dapat dilakukan dalam beramar ma`ruf nahi munkar. Apalagi 

jika sudah dihadapi dengan zaman yang terus berkembang seperti saat ini yang telah 

memasuki tahun 2022, yang tidak dapat disangkal bahwa perkembangan teknologi 

komunikasi dan informasi telah berkembang dengan pesat. Salah satu buah dari 

perkembangan teknologi tersebut ialah aplikasi media sosial instagram, yang dapat 

membagikan beragam foto dan vidio kepada khalayak. Keberadaan aplikasi ini 

merupakan angin segar bagi para da`i milenial ini untuk memanfaatkannya sebagai 

media yang digunakan untuk berdakwah. Terutama akun instagram yang 

mengutamakan unsur desain visual sebagai konten yang berisikan pesan-pesan 

dakwah. Sebagaimana yang dilakukan oleh akun instagram @dakwahvisual.id. 

Tujuan dari penelitian ini ialah guna mengetahui bagaimana interpretasi 

komunikasi dakwah visual pada unggahan yang ada pada akun instagram 

@dakwahvisual.id, serta guna mengetahui unsur-unsur desain dan mengetahui pesan 

dakwah yang terkandung didalamnya. 

Sebagai bahan acuan dalam meneliti dakwah visual melalui instagram pada 

akun @dakwahvisual.id ini peneliti menggunakan teori new media dan teori analisis 

semiotika Charles Sander Peirce.  

Metode penelitian yang diaplikasikan dalam penelitian adalah metode 

penelitian analisis semiotika Charles Sander Peirce. Adapun pendekatan yang 

digunakan ialah pendekatan kualitatif. Teknik pengumpulan data adalah melalui 

observasi, dan dokumentasi. 

Adapun hasil dari penelitian ini adalah : Pertama, keseluruhan konten dakwah 

visual pada unggahan yang diteliti dari akun instagram @dakwahvisual.id 

mengandung unsur-unsur desain komunikasi visual yang terdiri dari warna, ilustrasi, 

dan tipografi yang baik. Meskipun ada beberapa aspek dalam ilustrasi yang perlu 

diperdetail lagi agar unsur visualnya lebih kuat, sehingga lebih mudah dalam 

mewakili sebuah makna. Kedua, pesan dakwah yang disampaikan dalam setiap 

unggahannya berisikan nilai-nilai Islam berupa ajakan untuk menjaga diri dari 

berbuat dosa, dan pesan-pesan keimanan. Ketiga, keseluruhan elemen visual, 

ilustrasi, warna, pesan teks dalam setiap poster unggahannya telah mampu dalam 

menampilkan visual sebagaimana baiknya sehingga dapat diinterpretasikan secara 

mudah oleh mad`u. Meskipun dengan catatan perlu adanya penambahan keterangan 

penjelas yang lebih lanjut pada bagian caption unggahan instagram guna mengurangi 

kesalahpahaman dalam menerima pesan.  
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