ABSTRAK

Siti Hannah : Pengaruh Intellectual Capital dan Corporate
Social Responsibility terhadap Nilai Perusahaan
(Price to Book Value) Pada Perusahaan yang
Terdaftar di Jakarta Islamic Index (JII) (Studi
Pada PT. Telkom Indonesia, Thk Periode 2011-
2020)

Penelitian ini di latarbelakangi oleh ketidaksesuaian data yang ditemukan
peneliti di PT. Telkom Indonesia, Tbk dengan teori yang ada, yang mengatakan
jika Intellectual Capital dan CSR yang dimiliki perusahaan meningkat atau tinggi,
maka diikuti dengan meningkatnya nilai perusahaan.

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis besarnya
pengaruh Intellectual Capital secara parsial terhadap Nilai Perusahaan; mengetahui
dan menganalisis besarnya pengaruh CSR secara parsial terhadap Nilai Perusahaan;
mengetahui dan menganalisis pengaruh Intellectual Capital dan CSR secara
simultan terhadap Nilai Perusahaan pada PT. Telkom Indonesia, Thk Periode 2011-
2020.

Kerangka pemikiran penelitian didasarkan pada teori yang menyatakan
bahwa Intellectual Capital dan CSR memiliki pengaruh positif terhadap citra atau
nilai perusahaan, Dimana perusahaan yang memiliki modal intelektual yang tinggi
dan melakukan kegiatan CSR dapat meningkatkan reputasi perusahaan dan
kepercayaan investor.

Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan
metode deskriptif dengan pendekatan kuantitatif. Alat uji statistika yang digunakan
dalam penelitian ini menggunakan beberapa alat uji, yakni asumsi klasik (uji
normalitas, uji multikolonieritas, uji autokorelasi, dan uji heteroskedastisitas),
menggunakan analisis regresi, analisis korelasi, analisis koefisien determinasi,
terakhir pengujian hipotesis menggunakan analisis uji t dan uji F. Variabel
independen yang digunakan dalam penelitian ini adalah Intellectual Capital dan
CSR, variabel dependen adalah Nilai Perusahaan dimana data yang digunakan
dalam penelitian ini adalah laporan keuangan tahunan PT Telkom Indonesia, Thk
periode 2011-2020.

Hasil penelitian memperoleh kesimpulan: 1) Intellectual Capital secara
parsial terbukti berpengaruh sebesar 34,1% tidak signifikan terhadap Nilai
Perusahaan; 2) CSR secara parsial terbukti berpengaruh sebesar 5,4% tidak
signifikan terhadap Nilai Perusahaan; 3) Intellectual Capital dan CSR secara
simultan tidak memiliki pengaruh yang signifikan.
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