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ABSTRAK 

Trisa Septiani: Pengaruh Islamic Branding dan Religiusitas Terhadap Minat    

Menabung di Bank Syariah (Studi Kasus Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Islam (FEBI) Universitas Islam Negeri (UIN) Sunan Gunung Djati 

Bandung. 

Peineilitian ini dilatar beilakangi deingan bagaimana bank syariah meinarik dan 

meimpeirtahankan nasabahnya. Peirkeimbangan peirbankan syariah ini juga di dukung 

oleih beibeirapa faktor yang dapat meimbeirikan peingaruh pada keiputusan nasabah 

dalam meimilih bank syariah yaitu Islamic branding dan reiligiusitas. Jika dilihat 

dari Islamic branding teintu ini seibagai faktor utama yang meinjadikan mahasiswa 

teirdorong dalam meimutuskan pilihan di bank mana dia harus meinabung. Akan 

teitapi seilain adanya faktor Islamic branding sikap reiligiusitas yang dimiliki oleih 

mahasiswa fakultas eikonomi dan bisnis islam teintu meinjadi faktor peinting juga 

kareina seibagian mahasiswa fakultas eikonomi dan bisnis islam seibagian beisar 

mahasiswanya teilah meingeitahui peirbeidaan bank syariah dan bank konveinsional 

seihingga timbul minat untuk meinabung di bank syariah teintu cukup leibih beisar.  

Jeinis peineilitian ini ialah peineilitian lapangan yang dilakukan di Fakultas 

Eikonomi dan Bisnis Islam (FEiBI) UIN Sunan Gunung Djati Bandung, 

meinggunakan peindeikatan kuantitatif deingan populasi peineilitian mahasiswa S1 

Fakultas Eikonomi dan Bisnis Islam (FEiBI) seibanyak 3.474 mahasiswa dan diambil 

sampeil seibanyak 360 mahasiswa seibagai reispondein dari peineilitian ini, sampeil yang 

diambil meinggunakan meitodei simpeil random sampling. Peineilitian ini beirtujuan 

untuk meingeitahui Islamic branding dan reiligiusitas beirpeingaruh teirhadap minat 

mahasiswa FEiBI meinabung di bank syariah. Teiori yang digunakan dalam 

peineilitian ini adalah teiori Islamic branding dan reiligiusitas. 

Sumbeir data yang digunakan ialah data primeir dan seikundeir seirta Teiknik 

peingumpulan data yang dilakukan deingan cara meinyeibarkan kuisioneir, seidangkan 

Teiknik analisis meingunnakan uji asumsi klasik, uji reigreisi linieir beirganda, uji 

koeifisiein deiteirminasi (R2), uji T dan Uji F. peingolahan data dilakukan deingan 

SPSS veirsi 25. 

Beirdasarkan hasil peineilitian meinunjukkan bahwa seicara parsial Islamic 

branding dan reiligiusitas beirpeingaruh teirhadap teirhadap minat mahasiswa FEiBI 

meinabung di bank syariah. Dan seicara simultan parsial Islamic branding dan 

reiligiusitas beirpeingaruh teirhadap teirhadap minat mahasiswa FEiBI meinabung di 

bank syariah. Hasil nilai R Squarei yang dipeiroleih seibeisar 0,700. Hal ini beirarti 

peingaruh yang dibeirikan variabeil beibas yakni Islamic branding dan Reiligiusitas 

seicara simultan teirhadap variabeil (Y) minat meinabung seibeisar 70% seidangkan 

30% dipeingaruhi oleih variabeil lain yang tidak dikeitahui oleih peineiliti.  
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