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ABSTRAK 

 

Yulianingsih (1193020138), 2023: Tinjauan Hukum Ekonomi Syariah 

terhadap Ilusi Harga sebagai Strategi Pemasaran dalam Penjualan Buah di 

Kecamatan Panyileukan. 

Ilusi harga merupakan strategi pemasaran dalam jual beli yang dilakukan 

pedagang dengan memanfaatkan persepsi pembeli untuk menarik minat beli. 

Pedagang menampilkan harga yang terkesan murah sebagai informasi awal yang 

diketahui pembeli. Ketidaksesuaian antara informasi harga yang ditampilkan 

dengan produk yang dimaksud mengakibatkan pembeli mengalami bias psikologi 

berupa ilusi harga sehingga menimbulkan dorongan untuk melakukan pembelian. 

Dalam praktiknya  ilusi harga dapat menimbulkan unsur tipu daya, kekecewaan, 

kesalahpahaman dan dapat mereduksi prinsip antaradhin. 

Berdasarkan latar belakang masalah tersebut, adapun tujuan penelitian ini 

adalah untuk mengetahui praktik ilusi harga sebagai strategi pemasaran dalam 

penjualan buah di Kecamatan Panyileukan dan tinjauan hukum ekonomi syariah 

terhadap ilusi harga sebagai strategi pemasaran dalam jual beli. Penelitian ini 

berdasarkan pemikiran bahwa praktik ilusi harga sebagai bias psikologi pembeli 

yang timbul dan dimanfaatkan pedagang untuk menarik minat pembeli dalam jual 

beli apakah sesuai dengan tinjauan hukum ekonomi syariah atau tidak. Hal ini 

dapat dilihat berdasarkan ketentuan hukum Islam tentang syarat dan rukun jual 

beli, strategi pemasaran dalam Islam, kaidah fiqih, nash Alquran dan Hadits.  

Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode 

kualitatif dengan pendekatan deskriptif. Jenis data yang digunakan berupa data 

kualitatif yang bersumber dari data primer yang diperoleh melalui teknik 

pengumpulan data berupa observasi dan wawancara secara langsung kepada 

pedagang buah dan pembeli. Sedangkan data sekunder diperoleh melalui studi 

pustaka. Data primer berupa hasil observasi dan wawancara secara langsung 

dijadikan sebagai data utama yang nantinya dianalisis bersama dengan data 

pendukung melalui tahapan pengumpulan data, reduksi data, penyajian data 

sampai dapat ditarik kesimpulan yang nantinya dituangkan dalam bentuk uraian.  

Hasil yang diperoleh dalam penelitian ini bahwa, (1) Pedagang  buah di Jalan 

Soekarno Hatta Kecamatan Panyileukan menampilkan banderol harga murah yang 

dipasang dengan tujuan menarik minat pembeli. Hal ini menimbulkan sebuah ilusi 

terhadap harga bagi pembeli dan mendorong pembeli melakukan pembelian. (2) 

Berdasarkan tinjauan hukum ekonomi syariah, ilusi harga dalam jual beli ini tidak 

memengaruhi rukun dan syarat jual beli sehingga jual beli yang dilakukan 

hukumnya sah. Ilusi harga terjadi pada pra akad jual beli dimana pembeli 

memiliki hak pilih (khiyar) untuk melanjutkan jual beli atau tidak. Selain itu 

adanya prinsip suka sama suka atau saling ridho menjadi prinsip dalam jual beli 

ini. Jika pembeli setuju dengan jenis buah dan harga yang tertera dibanderol maka 

dapat dilakukan akad jual beli. 
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