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ABSTRAK 

 

Nanda Nurjaman. 1205010134: “Propaganda Jepang Dalam Majalah Djawa 

Baroe Untuk Menarik Keberpihakan Umat Islam Indonesia Tahun 1943-1945”. 

Skripsi Program Studi Sejarah Peradaban Islam, Fakultas Adab dan Humaniora. 

UIN Sunan Gunung Djati Bandung. 

Keberadaan pendudukan Jepang di Indonesia membuat kondisi pers Nasional 

mengalami pembatasan yang ketat terhadap kebebasannya. Fokus utama 

pemerintah Jepang adalah menyebarkan propaganda Asia Timur Raya. Surat kabar 

Indonesia yang berdiri sendiri dipaksa untuk diintegrasikan dan semua kontennya 

disesuaikan dengan agenda dan tujuan Jepang untuk memenangkan perang Asia 

Timur Raya. 

Sejalan dengan uraian diatas, maka penulis akan mengemukakan tujuan 

penelitian sebagai berikut: Pertama, bagaimana sejarah terbentuknya propaganda 

Jepang di Indonesia; Kedua, bagaimana perkembangan pers di Indonesia pada masa 

pendudukan Jepang, Ketiga, bagaimana bentuk propaganda Jepang untuk menarik 

perhatian umat Islam yang terdapat pada majalah Djawa Baroe tahun 1943-1945. 

Adapun metode penelitian yang digunakan dalam proses penelitian ini ialah 

metode penelitian sejarah yang terdiri dari empat tahap, terdiri dari: Heuristik 

(pengumpulan sumber), kritik (terdiri dari kritik intern dan ekstern), interpretasi 

(penafsiran data), dan historiografi (penulisan sejarah). Sumber primer penelitian 

ini menggunakan arsip Majalah Djawa Baroe yang berasal dari website online 

Perpustakaan Universitas Leiden. Sumber sekunder dalam penelitian ini 

menggunakan buku-buku, skripsi, dan Jurnal Ilmiah yang berkaitan dengan 

penelitian. 

Hasil penelitian ini yaitu Majalah Djawa Baroe merupakan media alat 

propaganda Jepang yang bertujuan untuk memobilisasi masyarakat demi 

tercapainya tujuan memenangkan perang asia timur raya. Propaganda jepang dalam 

majalah ini penulis bagi menjadi beberapa bidang diantaranya: Pertama, Bidang 

Keagamaan; Kedua, Bidang Karya Sastra dan Seni; Ketiga, Bidang Pendidikan; 

Keempat, Bidang Militer; dan kelima, Bidang Industri. 
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