ABSTRAK

Ayu Sri Wahyuni: Strategi Siaran Kolaborasi Radio Dakwah MQ FM Subang
Dalam Meningkatkan Atensi Pendengar (Studi Deskriptif di Radio MQ 104,9 FM
Subang Pada Program Siaran Mari Mengaji Bersama Yayasan Indonesia Learning
Quran)

Radio MQ FM Subang menjadi radio dakwah kontemporer dan interaktif
satu-satunya di Kabupaten Subang. Mengenai upaya meningkatkan minat
pendengar dalam memberikan atensi dalam siaran Mari Mengaji, Radio MQ FM
Subang bekerjasama dengan Yayasan Indonesia Learning Quran. Dengan adanya
kerjasama tersebut Radio MQ FM Subang berharap dapat mewujudkan kolaborasi
siaran yang dapat menarik minat pendengar untuk memberikan atensi melalui
whatsapp dan saluran telepon yang disediakan oleh Radio MQ FM Subang.

Penelitian ini bertujuan untuk mengungkapkan tentang bagaimana strategi
siaran kolaborasi Radio MQ FM Subang dalam meningkatkan atensi pendengar,
khususnya pada program siaran Mari Mengaji yang disiarkan oleh Radio MQ FM
Subang. Fokus penelitian ini mencakup tiga aspek utama yaitu perencanaan
komunikator, perencanaan pesan, dan perencanaan target audiens. Adapun teori
penelitian ini menggunakan teori CMC (Computer Mediated Communication) yang
digunakan sebagai acuan untuk menganalisis temuan pada penelitian ini.

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif dengan pendekatan kualitatif
untuk mendapatkan gambaran dari proses yang mendalam tentang strategi siaran
kolaborasi Radio MQ FM Subang dalam meningkatkan atensi pendengar.
Pengumpulan data pada penelitian ini menggunakan teknik wawancara,observasi,
serta dokumentasi untuk mendapatkan data yang valid mengenai strategi siaran
kolaborasi Radio MQ FM Subang dalam meningkatkan atensi pendengar. Setelah
melalukan proses pengumpulan data, peneliti ‘menganalisis data menggunakan
konsep koding Miles et.al, 2014 dengan mengidentifikasi kata atau kalimat kepada
lima macam pengelompokkan yaitu descriptive, emotion, process, values, dan
evaluation.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi perencanaan Radio MQ FM
Subang dalam meningkatkan atensi pendengar terbagi tiga aspek. Pertama
perencanaan komunikator menunjukkan cara menentukan penyiar, cara penyiar
berkomunikasi dan merespon pendengar, membangun kedekatan dengan
pendengar. Sedangkan pada perencanaan pesan hasi penelitian menunjukkan cara
pemilihan dan penyusunan pesan, memastikan pesan tersampaikan, menyertakan
atensi, menyajikan informasi, dan memastikan pesan dapat mempengaruhi
pendengar. Adapun pada perencanaan target audiens menunjukkan bagaimana
analisis demografis dan psikografis, menyajikan siaran radio melalui streaming
online, menarik audiens untuk ikut berpartisipasi, mengarahkan target audiens
dapat berbagi pemikiran. Kesimpulan dari penelitian ini jumlah peningkatan atensi
pada siaran Mari Mengaji dengan Yayasan Indonesia Learning Quran didukung
dengan perencanaan komunikator, pesan, dan target audiens.
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