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ABSTRAK 

Arrumy Marwa P: Strategi Dakwah Ahmad Zainuddin Al-Banjary Pada Akun 

Media Sosial Instagram @rifqantv. 

Kehadiran media khususnya media komunikasi internet banyak 

dimanfaatkan oleh para aktivis dalam kegiatan dakwahnya. Dakwah tidak hanya 

dilakukan secara langsung melalui mimbar, saat ini dakwah juga dilakukan di 

media sosial. Salah satu aktivis dakwah yang menggunakan media sosial sebagai 

media dakwah yaitu Ahmad Zainuddin Al Banjary melalui instagram dengan akun 

bernama @Rifqantv. Akun Instagram @rifqantv ini menyampaikan banyak. Pesan 

dakwah yang memotivasi, memberi nasihat persoalan yang mebdasar seperti 

keyakinan, aqidah, akhlak juga syariat. 

Tujuan penelitian ini untuk strategi dakwah Ahmad Zainuddin Al Banjary 

pada akun media sosial instagram @rifqantv dengan pendekatan sentimentil, 

rasional dan juga indrawi. 

Teori yang digunakan yaitu teori strategi dakwah Al Bayanuni yang lebih 

menekankan pada unsur pendekatan dakwah sentimentil, pendekatan dakwah 

rasional dan juga pendekatan dakwah indrawi. Dalam penelitian ini metode yang 

digunakan adalah metode kualitatif deskriptif yang digunakan untuk menganalisis 

strategi dakwah yang dilakukan Ahmad Zainuddin Al-Banjary pada akun media 

sosial instagram @rifqantv. 

Dari penelitian ini dapat disimpulkan bahwa akun Instagram @rifqantv 

menghasilkan materi dakwah yang menekankan pada aspek emosional, 

kekeluargaan, kasih sayang, serta penggunaan kisah kisah yang membangkitkan 

perasaan pengikutnya sebgai bentuk strategi sentimentil. Pendekatan yang 

didasarkan logika dan argumentasi yang kuat, seperti penjelasan ayat-ayat Al-

Quran, Hadis, atau argumen-argumen ilmiah yang relavan dengan konteks yang 

dibahas sebagai bentuk strategi rasional. Selain itu, akun ini juga memilih untuk 

mengangkat topik kontroversial sebagai bagian dari strategi yang logis dan 

terencana serta menunjukkan keteladanan melalui konten-konten yang diposting 

dengan pengemasan konten dalam bentuk video, audio, dan poster sebagai bentuk 

strategi indrawi.  
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