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ABSTRAK 

 

Dwi Untoro (2220020019) : Pengaruh Halal Value Chain dan Strategi Bisnis 

terhadap Perkembangan Produk pada Industri Percetakan (Studi 

Kasus di PT Gramedia) 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh postulat bahwa industri percetakan 

adalah salah satu sektor bisnis yang terus beradaptasi di era modern yang 

dipengaruhi oleh market driven. Penelitian ini difokuskan pada studi kasus di PT 

Gramedia berada pada fase maturity dalam siklus product life cycle. Akan tetapi, 

dikhawatirkan akan memasuki fase decline. Untuk mengembangkan usaha 

diperlukan inovasi strategi bisnis khususnya dalam pencetakan order yang 

menerapkan prinsip-prinsip ekonomi syariah. 

Tujuan penelitian ini: (1) Untuk menganalisis signifikansi pengaruh halal 

value chain terhadap pengembangan produk pada industri percetakan, (2) Untuk 

menganalisis signifikansi pengaruh strategi bisnis terhadap pengembangan produk 

pada industri percetakan, (3) Untuk menganalisis signifikansi pengaruh halal 

value chain dan strategi bisnis terhadap inovasi pengembangan produk pada 

industri percetakan. 

Penelitian ini didasarkan kepada teori yang menjelaskan bahwa halal 

value chain adalah sekumpulan aktifitas sistem transformasi dan distribusi barang 

berasal dari bahan baku hingga produk diterima konsumen, sedangkan strategi 

bisnis keunggulan bersaing adalah strategi yang cocok untuk diterapkan secara 

berkelanjutan, adapun pengembangan produk merupakan tahapan dalam fase daur 

hidup produk. 

Metode penelitian ini menggunakan explanatory research dengan 

pendekatan kuantitatif menggunakan data primer sebagai bahan analisa yang 

didapat dari hasil kuesioner para responden di PT Gramedia. Penelitian ini 

menggunakan metode analisis deskriptif verifikatif dan analisis uji signifikansi.  

Penelitian ini menyimpulkan bahwa, (1) Halal Value Chain terbukti 

berpengaruh positif  dan signifikan terhadap Pengembangan Produk pada Industri 

Percetakan dengan hasil penghitungan nilai t lebih besar dari t tabel (2,687 > 

2,012). (2) Strategi Bisnis berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Pengembangan Produk pada Industri Percetakan, nilai t hitung > t tabel (3,829 > 

2,012). (3) Secara Simultan Halal Value Chain (X1) dan Strategi Bisnis (X2) 

secara simultan berpengaruh positif dan signifikan dengan nilai sebesar 63,5% 

terhadap Pengembangan Produk pada Industri Percetakan (Y) di PT Gramedia, F 

hitung lebih besar daripada F tabel (40,955 ≥ 3,190) sehingga Ho ditolak dan Ha 

diterima. Penelitian ini menemukan bahwa untuk menjaga keberlangsungan usaha 

industri percetakan, perlu menerapkan halal value chain dan strategi bisnis 

dengan prinsip ekonomi syariah. 
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ABSTRACT 
 

Dwi Untoro (2220020019) : The Influence of Halal Value Chain and Business 

Strategy on Product Development in the Printing Industry (Case Study at 

PT Gramedia) 

This research is motivated by the postulate that the printing industry is one 

of the business sectors that continues to adapt in the modern era which is 

influenced by market drive. This research focuses on a case study at PT Gramedia 

which is in the maturity phase of the product life cycle. However, there are 

concerns that it will enter a decline phase. To develop a business, innovative 

business strategies are needed, especially in order printing which applies sharia 

economic principles. 

The objectives of this research: (1) To analyze the significance of the 

influence of the halal value chain on product development in the printing industry, 

(2) To analyze the significance of the influence of business strategy on product 

development in the printing industry, (3) To analyze the significance of the 

influence of the halal value chain and business strategy towards product 

development innovation in the printing industry. 

This research is based on a theory which explains that the halal value 

chain is a collection of system activities for the transformation and distribution of 

goods from raw materials to products received by consumers, while the 

competitive advantage business strategy is a strategy that is suitable to be 

implemented on an ongoing basis, while product development is a stage in the 

cycle phase. product life. 

This research method uses explanatory research with a quantitative 

approach using primary data as analysis material obtained from the results of 

questionnaires from respondents at PT Gramedia. This research uses descriptive 

verification analysis methods and significance test analysis.  

This research concludes that, (1) Halal Value Chain is proven to have a 

positive and significant influence on Product Development in the Printing 

Industry with the calculated t value being greater than the t table (2.687 > 2.012). 

(2) Business Strategy has a positive and significant effect on Product 

Development in the Printing Industry, t value > t table (3.829 > 2.012). (3) 

Simultaneously Halal Value Chain (X1) and Business Strategy (X2) 

simultaneously have a positive and significant effect with a value of 63.5% on 

Product Development in the Printing Industry (Y) at PT Gramedia, calculated F 

is greater than F table (40.955 ≥ 3.190) so Ho is rejected and Ha is accepted. 

This research found that to maintain the sustainability of the printing industry, it 

is necessary to implement a halal value chain and business strategy with sharia 

economic principles. 
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صت لا  خ

 

تٍ الأػّاي  ٍج خشاح س حلاي ٚا تّ اٌ ٍ م تٍ اٌ س ٍ س ٍش  أث خٛسٚ )9100200222(: ح دٚي أٚٔ

خجاث ) ٕ ّ ش اٌ طٌٛ ٍى ح باػت PT Gramediaػ ط ٕاػت اٌ ص  ً ً ( ف ت ف ست حاٌ  دسا

 

ش  خّ س خً ح طاػاث الأػّاي اٌ باػت ً٘ أحذ ل ط ٕاػت اٌ ص أْ  خشاض ب ٘ٛ الاف بحث  ز٘ا اٌ غ ٚساء  ذاف اٌ

ست  ٍى دسا بحث ػ ز٘ا اٌ ض  شو سٛق. ٌ غ اٌ ذف ش ب خأث خً ح ث ٚاٌ حذٌ صش اٌ ؼ ً اٌ ٍف ف ى خ ً اٌ ف

ً ت ف خً PT Gramedia حاٌ ً ً٘ ٚاٌ تٍ ف عج ِشح ٕ ٍاة دٚسة ِٓ اٌ ّٓ ح جاٌ ه، ِٚغ .ح ٕان رٌ ٘ 

ٙا ِٓ ِخاٚف خذخً أٔ س تٍ  خشاجغ ِشح ش .اٌ خطٌٛ ت، الأػّاي ٌ خجاسٌ ٕان اٌ ى حاجت ٘ ٍاث إٌ ٍج خشاح س  ا

ىشة، أػّاي خ ب صت ِ ً ٚخا باػت ِجاي ف ط تٍ اٌ ٕظاِ خً اٌ بك اٌ ط بادئ ح ّ ت اٌ صادٌ خ ؼت الال ششٌ ٍ ٌ 

تٍ لاِ س  الإ

ذ٘اف ز٘ا أ بحث  ًٍ (1) :اٌ ٍ ح تٍ ح ّ٘ ٍش أ أث تٍ ح س ٍ س تّ  ٍ م حلاي اٌ ىع اٌ ش ٌ طٌٛ خج ح ٕ ّ ً اٌ  ف

ٕاػت ص باػت،  ط ًٍ (2) اٌ ٍ ح تٍ ح ّ٘ ٍش أ أث تٍ ح ٍج خشاح س ً ا ؼّ ٍى اٌ ش ػ طٌٛ خج ح ٕ ّ ً اٌ ٕاػت ف ص  

باػت، ط ًٍ (3) اٌ ٍ ح تٍ ح ّ٘ ٍش أ أث تٍ ح س ٍ س تّ  ٍ م حلاي اٌ تٍ اٌ ٍج خشاح س ً الأػّاي ٚا ىاس ف خ  اب

ش طٌٛ خجاث ح ٕ ّ ً اٌ ٕاػت ف ص باػت  ط  .اٌ

ذ خّ ؼ ز٘ا ٌ بحث  ٍى اٌ ت ػ ظشٌ ظح ٔ ٛ تٍ أْ ح س ٍ س ك  تّاٌ لاي ٌ ح شطت ِٓ ِجّٛػت ً٘ اٌ ٕظاَ أٔ  اٌ

ً خحٌٛ غ ٌ ٛصٌ ٍغ ٚح س ّٛاد ِٓ اٌ خاَ اٌ ى اٌ خجاث إٌ ٕ ّ خً اٌ ا٘ اٌ ما ٍ خ ىْٛ، ٌ ٍ خٙ س ّ ً اٌ ٍٓ ف  ح

تٍ أْ ٍج خشاح س ٍضة أػّاي ا ّ تٍ اٌ س ٕاف خ تٍ ً٘ اٌ ٍج خشاح س بت ا س ٕا ىْٛ ِ خ خُ ٌ ا٘ ٌٚ ٍز ف ٕ  ح

ىً ش ش، ب خّ س ِ ً ٍٓ ف ش أْ ح طٌٛ خج ح ٕ ّ ٘ٛ اٌ تٍ  ً ِشح تٍ ف ذٚسة ِشح ٍاة .اٌ خج ح ٕ ّ  اٌ

خخذَ س مت ح بحث غشٌ زٖ٘ اٌ ٕٙج ِغ حٛظٍحٍ ا بح  ا  خخذاَ وًّ ِ س ا اث ب ٍأ ب تٍ اٌ ّٛاد الأٌٚ  و

تٍ ٍ ٍ ٍ ح ُ ح صٛي ح ح ٍٙا اٌ ٍ ج ِٓ ػ خائ اث ٔ ٍأ ب خ س ٍٓ ِٓ الا شاسو ّ ً اٌ  .PT Gramedia ف

خخذَ س ز٘ا ٌ بحث  ٍب اٌ ساٌ ًٍ أ ٍ ح مك ح خح فً اٌ ص ٛ ًٍ اٌ ٍ ح باس ٚح خ تٍ اخ  الأّ٘

ٍص خ ز٘ا ٌ بحث  ى اٌ اِ إٌ  ًٍ بج (1) :ٌ تٍ أْ ث س ٍ س تّ  ٍ م لاي اٌ ح ٙا اٌ ٍش ٌ أث ً ح جاب اَ٘ إٌ ٍى ٚ  ػ

ش طٌٛ خجاث ح ٕ ّ ً اٌ ٕاػت ف ص باػت  ط ٍث اٌ ىْٛ ح تّ ح ٍ ت t ل سٛب ّح بش اٌ  < t (2.687 جذٚي ِٓ أو

تٍ (2) .(2.012 ٍج خشاح س ٙا الأػّاي ا ٍش ٌ أث ً ح جاب ٍش إٌ ب ٍى ٚو ش ػ طٌٛ خجاث ح ٕ ّ ً اٌ  ف

ٕاػت ص باػت،  ط تّ اٌ ٍ تٍ t (3.829 > 2.012). (3) جذٚي < t ل س ٍ س تّ ٌ ٍ م لاي اٌ ح  (X1) اٌ

تٍ ٍج خشاح س ً (X2) الأػّاي ٚا فس ف ج ٔ ٛل ٍش اٌ أث ً ح جاب اَ٘ إٌ تّ ٚ ٍ م ٍى %63.5 ب ش ػ طٌٛ  ح

خجاث ٕ ّ ً اٌ ٕاػت ف ص باػت  ط ً (Y) اٌ ٍث ،PT Gramedia ف ت F أْ ح سٛب ّح بش اٌ  F جذٚي ِٓ أو

ه (3.190 ≤ 40.955) زٌ خُ ٌ ط ٌ خُ Ho سف بٛي ٌٚ ز٘ا ٚجذ .Ha ل ب  ٗ حثاٌ فاظ أٔ ٍح ٍى ٌ  ػ

تِ خذا س ٕاػت ا ص باػت،  ط عشٚسي ِٓ اٌ ٍز اٌ ف ٕ تٍ ح س ٍ س تّ  ٍ لاي ل تٍ ح ٍج خشاح س  ِغ أػّاي ٚا

بادئ ّ ت اٌ صادٌ خ ؼت الال ششٌ ٍ تٍ ٌ لاِ س  الإ

 

 

 

 

 


