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ABSTRAK 

 

NURUL IZZAH PANTJITA, Pengaruh Metode OSINT pada Program Buka Mata 

Terhadap Tingkat Peminat Berita di Channel Youtube Narasi Newsroom (Penelitian 

Kuantitatif Mahasiswa Jurnalistik Angkatan 2020) 

 

Metode untuk menyebarkan informasi dan membuat berita semakin 

bervariatif serta menciptakan konten yang lebih menarik dan lebih adaptif 

mengikuti perkembangan teknologi. Salah satu metode yang berhasil menarik 

perhatian peneliti adalah metode OSINT (Open Source Intelligence). OSINT mulai 

dikenal di Indonesia melalui program Buka Mata Narasi Newsroom, dan telah 

memanfaatkan hal tersebut untuk menguak fakta-fakta menarik di balik beberapa 

tragedi-tragedi besar Indonesia menggunakan metode OSINT. Salah satu metode 

OSINT yang diterapkan oleh Narasi Newsroom ialah terkait “Tragedi Kanjuruhan” 

yang memakan lebih dari seratus korban meninggal dunia. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi pengaruh penerapan metode 

OSINT pada program Buka Mata di channel youtube Narasi Newsroom terhadap 

tingkat peminat berita, dengan mencari indikator metode OSINT dan pengaruh apa 

saja yang menarik minat khalayak. 

Peneliti menggunakan metode survey dalam penelitian ini. Metode survey 

merupakan metode penelitian dengan pendekatan kuantitatif yang digunakan untuk 

mendapatkan data dari yang telah terjadi di masa lampau atau saat ini, tentang 

keyakinan, pendapat, karakteristik, dan perilaku hubungan variabel. 

Dalam penelitian yang membahas pengaruh metode OSINT ini menunjukkan 

pendapat responden yang bervariatif dan pengaruh yang cukup kuat. Dalam 

penerapam metode OSINT terdapat beberapa indikator yang mendukung metode 

OSINT ini menjadi layak untuk diterapkan dalam membuat berita. Dapat dikatakan 

bahwa terdapat pengaruh penerapan metode OSINT pada program Buka Mata di 

channel youtube Narasi Newsroom terhadap tingkat peminat berita. Pengaruh juga 

dapat dilihat dari hasil pernyataan kuesioner yang membahas minat melihat berita 

yang tidak menggunakan metode OSINT dan yang menggunakan. Tingkat 

presentase minat responden untuk melihat berita mengalami peningkatan, dari 

59,4% menjadi 93,75%. Merujuk kepada salah satu asumsi teori uses and 

gratification yaitu “Audiensi sadar sepenuhnya terhadap ketertarikan, motif dan 

penggunaan media”. Pada youtube Narasi Newsroom, daya tarik yang dapat dilihat 

adalah penerapan metode OSINT pada beberapa tayangannya di program Buka 

Mata. Penerapan metode OSINT pada program "Buka Mata" di channel YouTube 

Narasi Newsroom memiliki pengaruh signifikan terhadap tingkat peminat berita. 
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