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ABSTRAK 

Lina Nurfadilah (1204050079), 2024: Strategi Radar Bandung dalam 

Mempertahankan Eksistensi Koran di Era Digital  

 Hadirnya media online yang serba digital yang dapat diakses melalui 

handphone mendorong perubahan pola konsumsi informasi khalayak. Kini, sumber 

informasi utama masyarakat bergeser yang awalnya adalah koran cetak menjadi 

media online. Hal ini mendorong mayoritas perusahaan pers untuk menghentikan 

produksi koran cetaknya sehingga eksistensi koran kian meredup. Akan tetapi, 

ditengah penurunan minat baca terhadap koran cetak, saat ini Radar Bandung masih 

mempertahankan eksistensi koran cetak. 

 Penelitian ini dilaksanakan untuk mengetahui strategi yang diterapkan oleh 

Radar Bandung untuk mempertahankan eksistensi koran di era digital. Strategi ini 

mencangkup proses hunting berita, alur produksi koran, sistem distribusi, mekanisme 

iklan dan alur penjualan koran. Seluruh tahapan proses tersebut dilakukan oleh 

bidang redaksional, bidang cetak, bidang pemasaran, dan bidang iklan yang saling 

bekerja sama dan berkaitan satu sama lain. 

 Paradigma penelitian adalah konstruktivisme dengan pendekatan kualitatif. 

Metode penelitian secara deskriptif kualitatif yang berfokus pada pengumpulan kata, 

kalimat, dan gambar guna menghasilkan data yang mampu memberikan pemahaman 

lebih jelas dibandingkan angka. Teknik pengumpulan data melalui observasi, 

wawancara mendalam dengan informan, dan dokumentasi. Adapun teori yang 

digunakan adalah Manajemen Penerbitan Pers dari Totok Djuroto (2002) yang 

memaparkan bahwa perusahaan pers membutuhkan tiga bidang utama dalam 

produksi surat kabar atau koran. Ketiga bidang tersebut adalah bidang redaksi, bidang 

cetak, serta bidang usaha.  

 Penelitian ini menemukan bahwa Radar Bandung menerapkan strategi yang 

diimplementasikan melalui tiga bidang yang berperan pada alur produksi koran. 

Pertama, bidang redaksional menggunakan pelaporan mendalam (indepth reporting) 

sebagai edisi khusus yang terbukti meningkatkan penjualan koran cetak dan 

memberikan berita servis kepada langganan. Kedua, bidang cetak Radar Bandung 

bekerja sama dengan penerbitan milik Radar Bogor untuk mencetak koran dengan 

harga yang murah sehingga harga jual lebih murah. Ketiga, bidang usaha Radar 

Bandung mengutamakan penjualan kepada langganan dan mengelola iklan sebagai 

sumber pendapatan utama. 
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