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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang Penelitian 

Kata dakwah memang sangat familiar dikalangan masyarakat, namun 

tidak sedikit yang memahami bahwa makna dari pada kata dakwah 

menghasilkan banyak makna dan bahkan mungkin masih banyak yang belum 

tahu makna dakwah yang sebenarnya seperti apa. Karna masih banyak sekali 

yang mengira bahwa dakwah merupakan suatu kegiatan ceramah yang 

dilakukan oleh penceramah dan hanya dapat dilakukan di masjid dan tempat 

tertentu saja. Padahal jika kita berfikir lebih luas, dakwah bisa dilakukan 

dimanapun dan oleh siapapun.  

Maka hal tersebut harus menjadi salah satu perhatian, karna jika dilihat 

dari pemahaman tersebut, terdapat pembatasan ruang dakwah yang 

dikhawatirkan akan berdampak kepada efektifitas dakwah dan tidak membawa 

perubahan.  

Dakwah adalah sebuah proses motifasi kebaikan untuk manusia. untuk 

mendapatkan kebahagiaan didunia dan diakhirat, maka manusia diperintahkan 

untuk melakukan kebaikan dan melarang berbuat kemunkaran, serta 

memelihara kedudukan nilai agama yang tinggi untuk kehidupan yang 

Makmur.  

Dakwah tidak dapat di katakan hanya berceramah di atas mimbar, atau 

berceramah dari satu mimbar ke mimbar lainnya. Akan tetapi makna daripada 


