
 

 

ABSTRAK 

 

RR Retno Siti Maryam P : Travel Cost Method Wisata Religi Mesjid 

Aljabbar. 

Masjid Al-Jabbar di Bandung, Jawa Barat, telah menjadi salah satu tujuan 

wisata religi yang semakin populer. Masjid ini tidak hanya berfungsi sebagai 

tempat ibadah tetapi juga sebagai daya tarik wisata karena arsitekturnya yang 

megah dan fasilitas yang lengkap. Selain itu, berbagai kegiatan keagamaan yang 

diadakan di masjid ini semakin meningkatkan minat pengunjung dari berbagai 

daerah. Mengingat peran pentingnya dalam menarik wisatawan, penting untuk 

mengukur nilai ekonomi yang dihasilkan dari kunjungan tersebut. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh tempat 

tinggal, usia, Pendidikan, pendapatan, motivasi kunjungan, tujuan utama, ramah 

muslim, dengan siapa, jenis kendaraan, jarak, dan biaya perjalanan terhadap 

frekuensi kunjungan. 

Penelitian ini menggunakan metode penelitian pendekatan kuantitatif 

dengan analisis deskriptif verifikatif dan Teknik pengumpulan data menggunakan 

kuisioner. Adapun sample yang diambil untuk terlaksananya penelitian ini 

sejumlah 200 responden melalui survei terhadap pengunjung Aljabbar. 

Pengolahan data dilakukan menggunakan software aplikasi SPSS Statistic Versi 

26.0. 

Berdasarkan hasil pengujian hipotesis motivasi memiliki pengaruh tidak 

signifikan terhadap variabel Y (frekuensi kunjungan) mesjid aljabbar karena 

berdasarkan hasil hitung uji T didapatkan hasil Thitung 1,579 atau Ttabel < 1,652. 

Maka, dapat disimpulkan bahwa hipotesis 11 Ho diterima dan Ha ditolak. Hasil 

analisis menunjukkan adanya hubungan positif yang signifikan antara biaya 

perjalanan dan frekuensi kunjungan, yang bertentangan dengan hipotesis awal 

yang mengharapkan hubungan negatif. Beberapa faktor yang mungkin 

menjelaskan hasil ini antara lain kesalahan dalam pengolahan data, kualitas dan 

representasi sampel yang tidak memadai, preferensi individu tertentu yang 

mungkin lebih tertarik mengunjungi masjid ini meskipun biayanya tinggi, serta 

pengaruh eksternal seperti promosi wisata dan acara khusus yang diadakan di 

masjid. Faktor lain seperti pendapatan yang lebih tinggi juga dapat membuat 

pengunjung kurang sensitif terhadap biaya perjalanan. 

Kata kunci : Metode Travel Cost, Wisata Religi, Masjid Aljabbar, Frekuensi 

Kunjungan 
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