DAFTAR ISI

AB ST RAK ..o ettt ettt e e ii
LEMBAR PERSETUJUAN ..ottt e e iv
LEMBAR PENGESAHAN ...ttt ettt n e et ettt s e e e aseesaraas v
LEMBAR PERNYATAAN ..ottt ettt ettt e e e et ae e e e e aeeeeennn vi
RIWAYAT HIDUP ...ttt ettt ittt e e et et s s e e e e e e esssbb s eeeeeseeenns vii
KATA PENGANTAR ...ttt et e e e e e e e e e e e ateeeaeeeeeeeennnnns viii
DIAF T AR LS ..o ettt ettt et e e e e e e e e e e e e e e e e eeearaneeeeas xi
DAFTAR GAMBAR ...ttt ettt st e e e e e et e e e e e e eeerb s xiv
BAB I PEND AHULUAN ..ot 1
A. Latar Belakang Penelitian ...........cc.ccooiiiiiiiiiiiiiiieieee e 1

B, FOKUS PeNElItiAn cooeve oottt e e e e e e e e e e e e s 5
C.  Tujuan Penelitian........ccoieeiiiiiiiiiieiieeee e 6
D. Kegunaan Penelitian.........cccooiiiiiiieiiiiiieiiiicecceeees s 6

| O AN =V <3 0 1 1 T 6

R X 21 < 3 L TP TR 7
Hasil Penelitian Relevan .....ccooi oot 8

F. Landasan PemiKITam .......ooovieurrioiieieeiieeiees it eeesteeeestiesssessseseessnnnsessesseeenes 10

) I 7 V' Ve : =) o B L <To) 18 F- TR 10

2. Kerangka Konseptual ..........ccoooiiiiiiiiiiiiii e 11

G. Langkah-Langkah Penelitian............ccocoooiiiiiiiniiiicieccce 13

| S 570 Y = 1o B =3 0 11 F L5 T ) o (TR 13

2. Paradigma dan Pendekatan ..............cccoviiiiiiiiiiiiiic 13

TR\ (110 Yo (<30 = 0 =) VU512 o VO 15

4.  Jenis Data dan SUMDBEr Data ........ooovvieiieoeiieeeeeeeeeeee et eeaeeeans 16

5. Informan dan Unit ANAlISIS .........ueueerrrrriuiiiiiiiiiiiiiiiriiiierirerseeeseeee.. 18

6. Teknik Pengumpulan Data ...........cccooiiiiiiiiiiiiiie e 20

7.  Teknik Penentuan Keabsahan Data.........cccceevviiiiiiiiiiiiiiini e 21

N F: T A=Y B 22 A <) 5 F- o DT 22

xi



BAB II KAJIAN PUSTAKA ... 23

A. Karakteristik dan Prinsip Media Sosial.........c.ccccoviiiiiiiiiiiicice 23
1. Pengertian dan Sejarah Media Sosial..........c.cccooviiiiiiiniicncneee, 23

2. Prinsip dan Fungsi Media Sosial.........cccccoviiiiiiiiiiniiiieceeeee 26
3. Kelebihan dan Kekurangan Media Sosial...........ccccoovriiininiinciinnene. 29
4.  Karakteristik dan Jenis Konten Media Sosial ..........cccocovevieiieiiicnnnene 30
B. Penyebaran Konten Berita di Era Media Sosial ..........c.cccoooiiiiiiiinicnnns 33
1. Definisi dan Sejarah Berita ..........ccccooiiiiiiiiiiiiieiiies e 33

2. Jenis dan Kategori Berita .........cccocoiiiiiiiiiiiiiiicnicc e 37
3. Praktik Penyebaran Berita Era Kontemporer...........cccoccevviiiiiiinniniinnns 39
4.  Media sosial Sebagai Metode Penyebaran Konten Berita .................... 41
C. Strategi Redaksi dalam Pengelolaan Media Sosial .............cccooieiiinnnn 44
1. Hakikat Strategi Keredaksian............cccccviiviiiniiiiiiin e 44

2. Tujuan dan Manfaat Strategi Redaksi............cccooeiiiiiiiiiiiiciec 47
3. Tugas dan Kewajiban Redaksi dalam Pengelolaan Media Massa ........ 49
4.  Peran Redaksi dalam Pengelolaan akun Media Sosial..............ccccee..e. 53
D. Perolehan Engagement melalui Penyebaran Konten Instagram ............... 54
1. Pengertian dan Sejarah Instagram..........ccccccocviiiiiiiiiniicnnenc 54

2. Tujuan dan Manfaat Penggunaan Sosial Media Instagram................... 56
3.  Konsep Engagement pada Sosial Media Instagram..........cccccceevvernnnne 58
4.  Cara Memperoleh Engagement Melalui Sosial Media Instagram ........ 60
BAB 111 HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN.........cccoiiiiiie 62
A. Gambaran Umum Lokasi Penelitian ...........ccccccoviiiiniiice 62
L. SeJarah PREM .....ccooiiiiiiiieeee e 62

2. PIOfIL PREM ..o 65
3. Susunan Redaksi PREM........cccooooiiiiiiiiiii e 67
4. Produk PREM......cocoooiiiiiiiiiiiiiiieee ettt 70

5. Akun Instagram PREM ........cccoociviiiiiiiiiiiiie it 72

6.  Profil Informan..........ccoooieiiiiiii e 74
B.  Hasil Penelitian .........cccoccoiiiiiiiiiiiiii 75
1.  Perencanaan Konten Berita Akun Instagram @prfmnews.................... 76

2. Strategi Penyajian Berita Akun Instagram @prfmnews ............c.......... 79

Xii



3. Penerapan Fitur Instagram Akun Instagram @prfmnews.................... 81

C.  Pembahasan..........cccooiiiiiiiiiiiiii 84

1. Perencanaan Konten Berita Akun Instagram @prfmnews.................... 87

2. Strategi Penyajian Berita Akun Instagram @prfmnews ....................... 89

3. Penerapan Fitur Instagram Akun Instagram @prfmnews..................... 92
BAB IV SIMPULAN DAN SARAN .....oooiiiiiiiiii s 94
AL SIMPUIAN...ccece 94
B, Saran........ 96
DAFTAR PUSTAKA ... ..ottt 98
LAMPIRAN ..ottt 102

xiii



DAFTAR GAMBAR

Gambar 3.1 Lo0 PREFM .....ccuviiiiiiiii e
Gambar 3.2 Bagan Struktural PRFM News .......cccccovvviiiiiiiieiie e
Gambar 3.3 Profil Akun Instagram @prfmnews ...........cccoovevivienieniciinieneen

Xiv



